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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi komunikasi
komika dalam performa stand-up comedy di Surabaya. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode deskriptif. Teknik
pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam,
observasi, dan dokumentasi terhadap komika sebagai informan
penelitian. Penelitian ini menggunakan teori retorika dari Aristotle
yang meliputi tiga aspek utama, yaitu ethos, pathos, dan logos. Ketiga
aspek tersebut digunakan sebagai kerangka analisis untuk memahami
bagaimana komika menyusun dan menyampaikan materi dalam
performa stand-up comedy. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
komika menerapkan strategi komunikasi yang terstruktur dalam
performa mereka. Pada aspek ethos, komika membangun kredibilitas
melalui kepercayaan diri dan penggunaan pengalaman pribadi sebagai
sumber materi. Pada aspek pathos, komika mengelola emosi audiens
melalui penggunaan punchline, evaluasi respon audiens, serta adaptasi
terhadap karakteristik audiens. Pada aspek logos, komika menyusun
materi secara sistematis melalui proses penulisan, pengembangan ide
menjadi struktur cerita, serta revisi dan evaluasi materi. Penelitian ini
menyimpulkan bahwa performa stand-up comedy bukan merupakan
aktivitas spontan, melainkan hasil dari strategi komunikasi yang
dirancang secara sadar dan berkelanjutan. Ketiga aspek retorika
tersebut saling mendukung dalam menciptakan performa yang efektif
dan mampu menghasilkan respon‘audiens yang diharapkan.

Kata kunci: strategi komunikasi, retorika, stand-up comedy, komika,
Surabay
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ABSTRACT

This study aims to analyze the communication strategies of comedians
in stand-up comedy performances in Surabaya. This research uses a
qualitative approach with a descriptive method. Data were collected
through in-depth interviews, observation, and documentation
involving comedians as research informants. This study applies
rhetorical theory developed by Aristotle, which consists of three main
aspects: ethos, pathos, and logos. These aspects are used as an
analytical framework to understand how comedians construct and
deliver their material in stand-up comedy performances.The results
show that comedians apply structured communication strategies in
their performances. In terms of ethos, comedians build credibility
through self-confidence and the use of personal experiences as
material. In terms of pathos, comedians manage audience emotions
through the use of punchlines, evaluation of audience responses, and
adaptation to audience characteristics. In terms of logos, comedians
organize their material systematically through writing processes,
development of ideas into structured narratives, as well as revision and
evaluation of the material. This study concludes that stand-up comedy
performance is not merely a spontaneous activity, but a result of
deliberate and continuous communication strategies. The three
rhetorical aspects work together to create effective performances that
generate the expected audience, responses.

Keywords:-communication strategy, rhetorlc stand-up comedy,
comedians, Surabaya
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