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ABSTRAK

Industri properti halal di Indonesia mengalami perkembangan signifikan
seiring meningkatnya kesadaran masyarakat akan pentingnya investasi properti
yang sesuai prinsip syariah. Rumah Halal Nusantara adalah salah satu agensi
properti syariah yang berfokus strategi pemasaran untuk meningkatkan penjualan
proyek properti developer syariah, salah satunya proyek Riuma Resort. Penelitian
ini berjudul “Efektivitas Strategi Pemasaran Syariah Pada Bisnis Properti Dalam
Meningkatkan Jumlah Penjualan (Studi Pada: Rumah Halal Nusantara Kota
Surabaya)” Penelitian ini- bertujuan untuk menganalisis efektivitas strategi
pemasaran syariah yang diterapkan dalam mempengaruhi peningkatan penjualan
sekaligus tetap menjaga nilai-nilai Islam dalam praktik pemasaran.

Metode penelitian menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan
teknik pengumpulan data melalui wawancara, observasi, dan dokumentasi. Teknik
analisis data dalam penelitian ini terdiri dari tiga tahapan utama, yaitu reduksi data,
penyajian data (data display), dan penarikan kesimpulan/verifikasi. Data diperoleh
melalui wawancara dengan tim marketing, co-founder, dan konsumen. Yang
dikaitkan dengan penerapan prinsip pemasaran syariah menurut teori Syakir Sula
yang mencakup aspek teistis, realistis, etis, dan humanistis.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran syariah Rumah
Halal Nusantara sudah sesuai dengan teori pemasaran Syakir Sula, serta efektif
dalam meningkatkan penjualan. Pendekatan pemasaran yang transparan, jujur, dan
profesional mampu membangun kepercayaan konsumen, terutama segmen
pensiunan yang mencari investasi properti halal. Penjualan menunjukkan
peningkatan secara signifikan yang didukung oleh sistem pembayaran yang tidak
memberatkan salah satu pihak dengan harga yang relatif terjangkau.

Berdasarkan temuan tersebut, disarankan agar Rumah Halal Nusantara terus
mengoptimalkan strategi pemasaran syariah dengan memperkuat edukasi
konsumen mengenai konsep properti halal dan memanfaatkan teknologi digital
untuk memperluas jangkauan pasar. Selain itu, penerapan nilai-nilai syariah
menurut teori Syakir Sula harus dipertahankan agar keberlanjutan bisnis dan
kepuasan pelanggan dapat terjamin.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran Syariah, Rumah Halal Nusantara, Properti Halal,
Digital Marketing.
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ABSTRACT

The halal property industry in Indonesia has experienced significant growth
alongside the increasing public awareness of the importance of investing in
properties that adhere to Islamic principles. Rumah Halal Nusantara is one of the
sharia-based property agencies that focuses on marketing strategies to boost sales
for sharia property developers, including the Riuma Resort project. This research
is titled “The Effectiveness of Sharia Marketing Strategy in Property Business to
Increase Sales (A Study at: Rumah Halal Nusantara, Surabaya City).” The study
aims to analyze the effectiveness of the implemented sharia marketing strategies in
influencing sales growth while maintaining Islamic values in marketing practices.

This study employs a descriptive qualitative approach with data collected
through interviews, observations, and documentation. The data analysis technique
follows Miles and Huberman's model, consisting of three main stages: data
reduction, data display, and conclusion drawing/verification. The data were
obtained through interviews with the marketing team, co-founder, and consumers.
The findings are linked to the implementation of sharia marketing principles based
on the theory by Syakir Sula, which includes theistic, realistic, ethical, and
humanistic aspects.

The research findings indicate that Rumah Halal Nusantara’s sharia
marketing strategies align with Syakir Sula’s marketing theory and are effective in
increasing property sales. A transparent, honest, and professional marketing
approach._has._succeeded in building consumer trust, especially among retired
individuals ' seeking halal property-,investments. Property‘sales have shown
significant improvement, supported by a fair pricing system and payment schemes
that do not burden any party.

Based on these findings, it is recommended that Rumah Halal Nusantara
continue optimizing its sharvia marketing strategies by strengthening consumer
education on the concept of halal property and utilizing digital technology to
expand market reach. Moreover, the consistent application of sharia values as
outlined by Syakir Sula should be maintained to ensure business sustainability and
customer satisfaction

Keywords: Sharia Marketing Strategy, Rumah Halal Nusantara, Halal Property,
Digital Marketing.
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