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ABSTRAK 
 

Mohammad Bagas Bukhori, 2025, Personal Branding Dalam Aktivitas Dakwah 

Hanan Attaki di Media Instagram, Skripsi Program Studi Sosiologi Fakultas Ilmu 

Sosial dan Ilmu Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya. 

Penelitian ini membahas tentang branding dalam dakwah Ustadz Hanan 

Attaki di media sosial Instagram. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana strategi personal branding yang dibangun oleh Ustadz Hanan Attaki 

melalui konten-konten dakwahnya di Instagram. Metode yang digunakan adalah 

netnografi dengan pendekatan kualitatif deskriptif, yang bertujuan menganalisis 

aktivitas, interaksi, dan konten dalam akun Instagram @hanan_attaki. Penelitian ini 

menggunakan teori modal kapital Pierre Bourdieu yang mencakup modal sosial, 

modal kultural, dan modal simbolik sebagai pisau analisis. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa Ustadz Hanan Attaki berhasil membangun citra diri sebagai 

pendakwah muda yang dekat dengan generasi milenial dan Gen Z. Hal ini 

ditunjukkan dengan penggunaan bahasa yang sederhana, visual yang menarik, gaya 

berpakaian santai, dan pendekatan yang tidak menggurui. Konsistensi dalam 

penyajian konten, pemilihan hashtag, serta interaksi yang intens dengan audiens 

juga menjadi kunci keberhasilan personal branding yang dilakukan. Kesimpulan 

dari penelitian ini adalah bahwa personal branding yang kuat di media sosial dapat 

menjadi strategi efektif dalam menyampaikan pesan dakwah secara luas. Ustadz 

Hanan Attaki mampu memanfaatkan media sosial bukan hanya sebagai sarana 

berdakwah, tetapi juga sebagai media membangun kepercayaan dan pengaruh 

positif di tengah masyarakat digital. 

Kata kunci: personal branding, dakwah digital, media sosial, modal kapital,  
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ABSTRACT 

Mohammad Bagas Bukhori, 2025, Analysis of Personal Branding on Social 

Media: Study of Personal Branding of Ustadz Hanan Attaki's Da'wah on 

Instagram, Thesis of Sociology Study Program, Faculty of Social and Political 

Sciences, Sunan Ampel State Islamic University, Surabaya. 

This research discusses the concept of branding in the preaching activities 

of Ustadz Hanan Attaki on Instagram. The aim of this study is to analyze the 

personal branding strategies built by Ustadz Hanan Attaki through his preaching 

content on Instagram. This study uses a qualitative descriptive method with a 

netnographic approach to observe activities, interactions, and content on the 

Instagram account @hanan_attaki. 

The research applies Pierre Bourdieu’s theory of capital, which includes 
social capital, cultural capital, and symbolic capital, as the analytical framework. 

The findings show that Ustadz Hanan Attaki has successfully built a personal brand 

as a young preacher who is relatable to millennials and Generation Z. This is 

reflected through his use of simple language, engaging visuals, casual clothing 

style, and a friendly, non-patronizing approach. Consistency in content 

presentation, strategic use of hashtags, and strong engagement with his audience 

have also contributed to the success of his personal branding. 

The conclusion of this study is that strong personal branding on social 

media can be an effective strategy for spreading religious messages widely. Ustadz 

Hanan Attaki has successfully utilized social media not only as a platform for 

preaching but also as a means to build trust and exert positive influence in the 

digital society. 

Keywords: personal branding, digital preaching, social media, capital 

theory 
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