PERSONAL BRANDING DALAM AKTIVITAS DAKWAH
HANAN ATTAKI DI MEDIA INSTAGRAM

SKRIPSI

Diajukan kepada Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya untuk memenuhi
salah satu persyaratan memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Sosial (S. Sos) dalam bidang

Sosiologi

UIN SUNAN AMPEL
S URABAYA

Mohammad Bagas Bukhori
NIM 10010321019

Program Studi Sosiologi
Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya

Februari 2025



PERNYATAAN
PERTANGGUNG JAWABAN PENULISAN SKRIPSI

Bismillahirrahmanirrahim

Yang bertadan tangan di bawah ini, saya:

Nama : Mohammad Bagas Bukhori

NIM : 10010321019

Program Studi : Sosiologi

Judul Skripsi : Personal Branding Dalam Aktivitas Dakwah Hanan
Attaki di Media Instagram

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa:

1) Skripsi ini tidak pernah dikumpulkan pada lembaga pendidikan mana pun
untuk mendapatkan gelar akademik apapun.

2) Skripsi ini adalah benar-benar hasil karya saya secara mandiri dan bukan
merupakan plagiasi atas karya orang lain.

3) Apabila skripsi ini dikemudian hari terbukti atau dapat dibuktikan sebagai hasil
plagiasi, saya bersedia menanggung segala konsekuensi hukum yang terjadi.




PERSETUIUAN DOSEN PEMBIMBING

‘ 1 P
Setebalt melababan bambagean werhadup shopse yang ditulis oleh

Nanine Maolamad Bapas Bukhor
o o002 1019

Prodi - Sosiolopd

Skopst yang, benjudul Analisis Personal Branding Di Media Sosial: Studi
Personal Branding Dakwal Ustadz Hanan Attaki Di Instagram saya
berpendapat buliwa skripsi tersebut dapat diajukan sebagai salah satu persyaratan
Bapr yange bersanpkutan untul memperolel Gelar Surjana Sosial (S.Sos) dalam

bidanp, Sosiolog.

Surabaya, 27 Februari 2025

Dosen Pembimbing

D Dwi Sctianinesih, VLML)
NP 10721222 199903 2004




PENGESAHAN

Skripsi oleh Mohammad Bagas Bukhori dengan judul : “Personal Branding
Dalam Aktivitas Dakwah Hanan Attaki di Media Instagram”telah
dipertahankan dan dinyatakan lulus di depan Tim Penguji Skripsi pada tanggal

TIM PENGUJI
Penguji | Penguji 11
A
r
Dr. Dwi Setianingsih, M. Pd.1 Dr ianti Izza, S. M. Si
NIP. 197212221999032004 NIP. 197607182008012022
Penguji 111 Penguji IV

i, M. Sosio
NIP. 199105172020122027

Surabaya, 9 April 2025
Mengesahkan,
Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya




KEMENTERIAN AGAMA
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA

PERPUSTAKAAN
J1 Jend. A Yani 117 Surabava 60237 Telp. 031-8431972 Fax 031-8413300
AMPEL 3 A
§’"ﬁ' %\UP!{M: AY A E-Mail: perpus@uinsby ac.d

LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI
KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah 1ns, saya:

Nama : Mchammad Bagas Bukhon
NIM : 10010321019
Fakultas/Jurusan  : Fisip / Sosiologi

E-mail address  : bukhonbagas01(@gmail.com

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetuju: untuk memberikan kepada Perpustakaan
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royals Non-Eksklusif atas karya 1lmuah :

v Sekapst 3 Tesis 3 Desertast 3 Lamndain (oo )
yang berjudul :

Branding Dalam Aktivitas Dakwah Ustadz Hanan Anaki di Instagram

beserta perangkat yang diperukan (bia ada). Dengan Hak Bebas Rovalt Noa-Ekslusif mi
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menvimpan, mengalih-media/formar-kan,
mengelolanya dalam beatuk pangkalan datza (datsbase), mendistnbusikannya, dan
menampilkan/mempublikasikanaya di Intemet atau media lan secara fulltext untuk kepenungan
akademis tanpa peru meminta ijin dan saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagm
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan.

Saya bersedia untuk menanggung seqrna poibadi, tanpa mebbatkan pihak Perpustakaan UIN
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuatutan hukum vang timbul atas pelanggaran Hak Gpra
dalam karya ilmiah saya ini

Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenamya.

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

ABSTRAK

Mohammad Bagas Bukhori, 2025, Personal Branding Dalam Aktivitas Dakwah
Hanan Attaki di Media Instagram, Skripsi Program Studi Sosiologi Fakultas Ilmu
Sosial dan Ilmu Politik Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.

Penelitian in1 membahas tentang branding dalam dakwah Ustadz Hanan
Attaki di media sosial Instagram. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui
bagaimana strategi personal branding yang dibangun oleh Ustadz Hanan Attaki
melalui konten-konten dakwahnya di Instagram. Metode yang digunakan adalah
netnografi dengan pendekatan kualitatif deskriptif, yang bertujuan menganalisis
aktivitas, interaksi, dan konten dalam akun Instagram @hanan_attaki. Penelitian ini
menggunakan teori modal kapital Pierre Bourdieu yang mencakup modal sosial,
modal kultural, dan modal simbolik sebagai pisau analisis. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa Ustadz Hanan Attaki berhasil membangun citra diri sebagai
pendakwah muda yang dekat dengan generasi milenial dan Gen Z. Hal ini
ditunjukkan dengan penggunaan bahasa yang sederhana, visual yang menarik, gaya
berpakaian santai, dan pendekatan yang tidak menggurui. Konsistensi dalam
penyajian konten, pemilihan hashtag, serta interaksi yang intens dengan audiens
juga menjadi kunci keberhasilan personal branding yang dilakukan. Kesimpulan
dari penelitian ini adalah bahwa personal branding yang kuat di media sosial dapat
menjadi strategi efektif dalam menyampaikan pesan dakwah secara luas. Ustadz
Hanan Attaki mampu memanfaatkan media sosial bukan hanya sebagai sarana
berdakwah, tetapi juga sebagai media membangun kepercayaan dan pengaruh
positif di tengah masyarakat digital.

Kata kunci: personal branding, dakwah digital, media sosial, modal kapital,



ABSTRACT

Mohammad Bagas Bukhori, 2025, Analysis of Personal Branding on Social
Media: Study of Personal Branding of Ustadz Hanan Attaki's Da'wah on
Instagram, Thesis of Sociology Study Program, Faculty of Social and Political
Sciences, Sunan Ampel State Islamic University, Surabaya.

This research discusses the concept of branding in the preaching activities
of Ustadz Hanan Attaki on Instagram. The aim of this study is to analyze the
personal branding strategies built by Ustadz Hanan Attaki through his preaching
content on Instagram. This study uses a qualitative descriptive method with a
netnographic approach to observe activities, interactions, and content on the
Instagram account @hanan_attaki.

The research applies Pierre Bourdieu’s theory of capital, which includes
social capital, cultural capital, and symbolic capital, as the analytical framework.
The findings show that Ustadz Hanan Attaki has successfully built a personal brand
as a young preacher who is relatable to millennials and Generation Z. This is
reflected through his use of simple language, engaging visuals, casual clothing
style, and a friendly, monm-patronizing approach. Consistency in content
presentation, strategic use of hashtags, and strong engagement with his audience
have also contributed to the success of his personal branding.

The conclusion of this study is that strong personal branding on social
media can be an effective strategy for spreading religious messages widely. Ustadz
Hanan Attaki has successfully utilized social media not only as a platform for
preaching but also as a means to build trust and exert positive influence in the
digital society.

Keywords: personal branding, digital preaching, social media, capital

theory |
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