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ABSTRAK  

Ahmad Maula Azka El Fata, NIM 04040121081, 2025. Strategi 

Dakwah Majelis GenZi Masjid Nasional Al Akbar Dalam 

Meningkatkan Wawasan Keislaman Generasi Muda. 

Dakwah dalam Majelis taklim, musholla, atau masjid biasanya 

berlangsung dengan khidmat. Namun, kemajuan teknologi 

memungkinkan Majelis untuk menyesuaikan metode dakwah agar 

lebih menarik bagi jamaah, khususnya generasi muda. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan strategi dakwah yang 

digunakan Majelis GenZi Masjid Nasional Al Akbar Surabaya dalam 

meningkatkan wawasan Keislaman generasi muda. Penelitian ini 

menggunakan teori strategi dakwah Al Bayyanuni dan metode 

deskriptif kualitatif. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Majelis 

GenZi menggunakan tiga strategi dakwah, yaitu: sentimental, rasional 

dan indrawi. Strategi sentimental melibatkan pendekatan yang sesuai 

dengan karakteristik generasi muda, strategi rasional melibatkan 

kegiatan kajian tematik agar mereka dapat berfikir dan menerapkan 

ilmu, dan strategi indrawi melibatkan praktik langsung nilai-nilai 

Keislaman seperti sholat dan khataman. Penelitian ini dapat 

memberikan kontribusi pada pengembangan strategi dakwah yang 

efektif dalam meningkatkan wawasan keislaman generasi muda. 

Rekomendasi dan saran untuk penelitian selanjutnya supaya bisa 

mengembangkan lebih dalam mengenai efektivitas strategi dakwah 

yang ada di Majelis GenZi tentang peran media sosial sebagai 

pendukung strategi dakwah. 

 

Kata Kunci: Strategi Dakwah, Majelis GenZi, Wawasan Keislaman, 

Generasi Muda, Teori Al Bayanuni 
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ABSTRACT 

Ahmad Maula Azka El Fata, NIM 04040121081, 2025. The Da'wah 

Strategy of the Al Akbar National Mosque GenZi Assembly in 

Increasing the Islamic Insight of the Young Generation 

Da'wah in the pengajian, musholla, or mosque usually takes place 

solemnly. However, technological advances allow the assembly to 

adjust the da'wah method to make it more attractive to the 

congregation, especially the younger generation. This study aims to 

determine and explain the da'wah strategy used by the GenZi 

Assembly of the Al Akbar National Mosque in Surabaya in increasing 

the Islamic insight of the younger generation. This study uses the Al 

Bayyanuni da'wah strategy theory and qualitative descriptive 

methods. The results of the study show that the GenZi Assembly uses 

three da'wah strategies, namely: sentimental, rational and sensory. 

The sentimental strategy involves an approach that is in accordance 

with the characteristics of the younger generation, the rational 

strategy involves thematic study activities so that they can think and 

apply knowledge, and the sensory strategy involves direct practice of 

Islamic values such as prayer and khataman. This study can contribute 

to the development of effective da'wah strategies in increasing the 

Islamic insight of the younger generation. Recommendations and 

suggestions for further research so that they can develop more deeply 

regarding the effectiveness of the da'wah strategy in the GenZi 

Assembly regarding the role of social media as a supporter of the 

da'wah strategy. 

Keywords: Da'wah Strategy, GenZi Assembly, Islamic Insight, Young 

Generation, Al Bayanuni Theory 
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  خلاصة

. استراتيجية الدعوة لجمعية مسجد 2025، 04040121081الفتى، نيم  أزكاأحمد مولى 

 الأكبر الوطني في جنزي في زيادة البصيرة الإسلامية لدى جيل الشباب

تهدف هذه الدراسة إلى تحديد وشرح استراتيجيات الدعوة التي تستخدمها جمعية جنزي في 

ا لتعزيز البصيرة الإسلامية لدى الجيل الأصغر. وتعتمد المسجد الوطني الأكبر في سوراباي

هذه الدراسة على نظرية استراتيجية الدعوة عند البيانوني، والمنهج الوصفي الكيفي. 

وتظهر نتائج الدراسة أن جمعية جينزي تستخدم ثلاث استراتيجيات في الوعظ، وهي: 

العاطفية مناهج تتوافق مع العاطفية، والعقلانية، والحسية. وتتضمن الاستراتيجيات 

خصائص الجيل الأصغر سناً، وتتضمن الاستراتيجيات العقلانية أنشطة دراسية موضوعية 

حتى يتمكنوا من التفكير وتطبيق المعرفة، وتتضمن الاستراتيجيات الحسية الممارسة 

تطوير  المباشرة للقيم الإسلامية مثل الصلاة وإكمال الخاتمة. ويمكن أن يسهم هذا البحث في

استراتيجيات دعوية فعالة في تعزيز البصيرة الإسلامية لدى الجيل الناشئ. وتوصلت 

الدراسة أيضًا إلى أن خطاب جمعية جنزي يركز أيضًا على القيم الإسلامية، وهي العقيدة 

والشريعة والأخلاق. ومن الناحية الإيمانية، تركز خطب جمعية جنزي على تعزيز الإيمان 

ليم الإسلامية من خلال الدراسات الموضوعية. وفيما يتعلق بالشريعة الإسلامية، بالله والتعا

توفر جمعية جنزي فهمًا فيما يتعلق بالعبادة الإسلامية والشريعة من خلال المناقشات 

المفتوحة ووسائل الإعلام الرقمية. ومن الناحية الأخلاقية، تؤكد خطب جمعية جنزي على 

من خلال الممارسة المباشرة في الأنشطة التي تمارس تشكيل الشخصية الإسلامية  

توصيات ومقترحات لإجراء المزيد من البحوث لكي نتمكن من تطوير فعالية استراتيجيات 

الوعظ الموجودة في جمعية جينزي بشكل أعمق فيما يتعلق بدور وسائل التواصل 

 .الاجتماعي كداعم لاستراتيجيات الوعظ

ي، الرؤية الإسلامية، الجيل است   الكلمات المفتاحية:  ز اتيجية الوعظ، جمعية جتز

  
 الشاب، نظرية البيانونز
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