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ABSTRAK

Judul . Sakralisasi Pasar Keramat Desa Warugunung, Pacet, Mojokerto.
Nama : Miftakhul Khoiroh Nor Derisma

Dosen Pembimbing : Dr. Nasruddin, S.Pd, S.Th.l, MA

Pasar Keramat di Desa Warugunung, Pacet, Mojokerto telah berkembang menjadi pusat
ekonomi yang memberikan kontribusi kehidupan yang signifikan bagi masyarakat setempat,
dan sekarang telah menjadi ikon wisata budaya. Strategi pemasaran yang diterapkan bersifat
tradisional dan memanfaatkan media sosial. Penelitian ini mengkaji strategi pemasaran Pasar
Keramat Desa Warugunung, Kecamatan Pacet, Kabupaten Mojokerto. Penelitian ini
menggunakan metode kualitatif analitis. Untuk mendapatkan data, penelitian menggunakan
teknik observasi, wawancara dan dokuemntasi. Untuk menganalisi data yang terkumpul,
penelitian ini memakai analisis model Miles dan Huberman. Hasil penelitian menunjukkan
bahwa i) produk yang dijual di pasar ini mayoritas terdiri dari makanan dan minuman
tradisional yang kaya akan cita rasa dan keunikan budaya lokal, ii) lokasi Pasar Keramat,
yang berada di hutan bambu, mengingatkan pengunjung pada suasana pasar zaman dahulu,
memberikan pengalaman yang otentik dan khas, selain itu Pasar ini terletak di tenggah
makam pemilik tanah dahulu, iii) Harga yang ditawarkan di pasar sangat terjangkau dan
transaksi yang digunakan berupa koin gobog, yang merupakan alat transaksi pada zaman
Majapahit, sehingga dapat menciptakan nuansa sejarah yang kental, iv) Promosi yang
dilakukan seperti pada pengelola pasar pada umumnya yaitu memanfaatkan media sosial,
pamflet, dan pengunjung, v) Sementara itu, waktu operasional Pasar Keramat mengikuti
kalender Jawa, yakni hanya buka pada hari Minggu Wage dan Minggu Kliwon, yang

menambah daya tarik budaya serta keunikan. pasar.ini. ‘

Kata kunci: produk, harga, tempat, promosi, waktu.
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