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ABSTRAK

Penelitian Skripsi ini berjudul “Pengaruh Environmental Attitude dan Green
Product terhadap Green Purchase Behavior dengan Religiusitas Sebagai Variabel
Moderasi”. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis Green
Purchase Behavior pada konsumen kerajinan daur ulang plastik kemasan PT Santos
Jaya Abadi di Sidoarjo dengan menggunakan religiusitas sebagai variabel
moderasi. Selain itu, penelitian ini menggunakan environmental attitude dan green
product untuk mengetahui pengaruhnya terhadap green purchase behavior.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif. Pengumpulan data pada
penelitian ini dilakukan dengan cara menyebarkan kuesioner secara online kepada
146 konsumen kerajinan daur ulang plastik kemasan PT Santos Jaya Abadi di
Sidoarjo. Kemudian kueisoner tersebut diolah menggunakan alat analisis Smart
PLS Versi 3.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Environmental Attitude atau sikap
terhadap lingkungan berpengaruh positif dan signifikan terhadap Green Purchase
Behavior. Begitu pula dengan Green Product yang berpengaruh secara positif dan
signifikan terhadap green purchase behavior. Kemudian religiusitas menguatkan
pengaruh environmental attitude terhadap green purchase behavior secara
signifikan. Dan religiusitas juga menguatkan pengaruh green product terhadap
green purchase behavior.

Dengan adanya penelitian ini, diharapkan konsumen dari produk kerajinan
daur ulang plastik kemasan PT Santos Jaya Abadi dapat meningkatkan kepedulian
terhadap lingkungan. Serta diharapkan dapat menjadi bahan evaluasi untuk PT
Santos Jaya Abadi untuk lebih memberikan banyak informasi mengenai produk
kerajinan ini guna mempertahankan loyalitas konsumen dan meningkatkan green
purchase di Indonesia.

Kata Kunci: Green Purchase Behavior, Environmental Attitude, Green Product,
dan PT Santos Jaya Abadi.
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