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ABSTRAK 

 

Pada era digital zaman modern saat ini sistem yang digunakan 

pelayanan informasi dan komunikasi sangatlah berkembang pesat dengan 

didorong oleh adanya teknologi yang maju serta menjadikan media informasi 

massa yang canggih berupa ponsel komputer, maupun bentuk digital lainnya. 

Salah satu Fungsi dari kegiatan internet ini disebut dengan perdagangan 

elektronik (e-commerce). Skripsi ini menjawab pertanyaan yang dituangkan 

dalam dua rumusan masalah: Bagaimana bentuk Akad Shirkah pada aplikasi 

Youtube Partner Program; dan pandangan Imam Syafi’i dan Imam Maliki 

terhadap Akad Shirkah dalam sistem Youtube Partner Program 

Penelitian ini menggunakan penelitian kualitatif yaitu, dengan cara 

pendekatan pustaka yang berupa naskah maupun dokumen atau teks. Data 

primer dalam penelitian ini yaitu berasal dari buku-buku yang ada keterkaitan 

dengan akad shirkah diantarannya ialah, berupa kitab karya Imam Syafi’i Dan 

Imam Malik, serta kitab fiqih empat mazhab, serta Alquran dan Hadis. 

Hasil penelitian menyimpulkan bahwasannya Menurut Mazhab Syafi’i, 

Shirkah Al-Abdan adalah kerjasama yang dilakukan oleh dua orang dengan 

mempergunakan tenaga atau keahlian tanpa adanya modal/ harta. Perjanjian ini 

menjadi bentuk sharikah yang tidak sah, baik pekerjaan keduanya adalah sama, 

seperti yang dilakukan dua orang ini yaitu creator dengan youtube partner 

program  yaitu dengan pekerjaan yang berbeda dikarenakan setiap orang pasti 

memiliki keahlian yang berbeda, Alasannya, yaitu karena setiap orang pasti 

memiliki keistimewaan tersendiri bila dibandingkan dengan yang lainnya, baik 

dari segi fisik maupun kemampuan yang dimiliki. Selain itu Shirkah hanya 

dilakukan dengan harta bukan dengan pekerjaan. Kedua, menurut sudut 

pandang Mazhab Maliki Praktik akad shirkah kali ini yang dilakukan kedua 

pihak yaitu, creator dengan aplikasi youtube partner program tergolong akad 

kerjasama shirkah ‘abdan. Alasannya ialah jenis pekerjaan yang dilakukan 

anatara keduannya jelas berbeda, shirkah 'abdan menurut Imam Maliki 

merujuk kepada kerjasama antara dua individu yang masing-masing memiliki 

pekerjaan atau keahlian, di mana keuntungan dari aktivitas keduanya dibagi di 

antara mereka. Perserikatan semacam ini dibolehkan menurut pandangan 

ulama Malikiyah, dengan argumen bahwa tujuan utama dari kemitraan ini 

adalah mencapai keuntungan bersama. 

Sejalan dengan hasil penelitian tersebut, penulis memberikan saran: 

Para pembuat konten (creator) seharusnya memperhatikan dengan seksama 

dan memahami kembali peraturan yang telah ditetapkan oleh Youtube Partner 

Program, agar tidak terjadi situasi-situasi yang dapat merugikan yang 

mengakibatkan fasad dalam berserikat serta Pihak komunitas Youtube Partner 

Program sebaiknya melakukan tinjauan ulang terhadap saluran-saluran yang 

dapat merusak ketentraman individu atau kelompok, seperti menyebarkan 

hoaks, bahkan menimbulkan perpecahan dalam masyarakat. 
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