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ABSTRAK  

ANALISI STRATEGI PENGEMBANGAN PRODUK 

EKOWISATA PANTAI PERMATA PILANG KOTA 

PROBOLINGGO JAWA TIMUR MELALUI PRODUK 

TURUNAN MANGROVE 

Oleh :Mochammad Ivan Zulkiflih 

Ekowisata Pantai Permata Pilang di Kota Probolinggo, Jawa Timur 

merupakan salah satu destinasi ekowisata yang terkenal dengan keberadaan hutan 

mangrovenya. Manfaat ekologis dan ekonomi mangrove telah menarik perhatian 

warga lokal untuk memanfaatkannya dalam berbagai produk turunan, salah satunya 

adalah buah mangrove yang diolah menjadi kopi mangrove. Dari hasil observasi 

lapangan, usaha olahan kopi mangrove ini memiliki potensi yang cukup besar. 

Dengan adanya kondisi tersebeut, Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

strategi pengembangan produk ekowisata melalui kopi mangrove yang melibatkan 

proses SWOT (Strengths, Weakness, Opportunities, Threats) dan uji kesukaan 

terhadap daya terima produk olahan kopi mangrove. Metode yang digunakan yaitu 

metode kuantitatif dengan alat analisis SWOT dan uji One Way ANOVA serta uji 

lanjutan Duncan menggunakan aplikasi SPSS. Pengambilan data menggunakan 

survey lapangan dan wawancara menggunakan daftar pertanyaan (kuisioner). 

Analisis SWOT dilakukan untuk mengidentifikasi kekuatan, kelemahan, peluang, 

dan ancaman dalam usaha kopi mangrove. Hasil uji kesukaan didapatkan bahwa 

sampel C disukai dari segi kesukaan aroma dan rasa, sedangkan untuk sampel A 

disukai dari segi warna. Hasil ini menandakan bahwa daya terima terhadap produk 

olahan kopi mangrove masih tidak bisa mengalahkan produk kopi bubuk yang 

sudah beredar dipasaran, tetapi produk olahan kopi mangrove memiliki keunggulan 

dengan keunikan cita rasa yang dimilikinya. Hasil analisis SWOT menunjukkan 

bahwa strategi yang tepat untuk digunakan adalah strategi SO (Strenght-

Opportuniti).  Strategi pengembangan produk olahan kopi mangrove di Ekowisata 

Pantai Permata Pilang Kota Probolinggo adalah: Melakukan pengembangan produk 

dengan memanfaatkan kualitas produk dan mempertahankan cita rasa yang unik, 

memanfaatakan dukungan pemerintah untuk mempromosikan produk ke 

masyarakat luas, dan mempertahankan hubungan yang baik dengan konsumen atau 

calon konsumen. 

  

Kata kunci: Produk Olahan Mangrove, Analisis SWOT dan Uji Kesukaan 
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ABSTRACK 

STRATEGY ANALYSIS FOR DEVELOPMENT OF 

ECOTOURISM PRODUCTS BEACH PERMATA PILANG 

PROBOLINGGO CITY, EAST JAVA THROUGH MANGROVE 

DERIVATIVE PRODUCTS 

By: Mochammad Ivan Zulkiflih 

Permata Pilang Beach Ecotourism in Probolinggo City, East Java is an 

ecotourism destination that is famous for its mangrove forests. The ecological and 

economic benefits of mangroves have attracted the attention of local residents to 

use them in various derivative products, one of which is mangrove fruit which is 

processed into mangrove coffee. From the results of field observations, this 

mangrove coffee processing business has quite large potential. Given these 

conditions, this research aims to analyze the strategy for developing ecotourism 

products through mangrove coffee which involves the SWOT process (Strengths, 

Weakness, Opportunities, Threats) and a preference test for the acceptability of 

processed mangrove coffee products. The method used is a quantitative method 

using the SWOT analysis tool and the One Way ANOVA test as well as the Duncan 

follow-up test using the SPSS application. Data were collected using field surveys 

and interviews using a list of questions (questionnaire). SWOT analysis is carried 

out to identify strengths, weaknesses, opportunities and threats in the mangrove 

coffee business. The results of the liking test showed that sample C was liked in 

terms of aroma and taste, while sample A was liked in terms of color. These results 

indicate that the acceptability of processed mangrove coffee products still cannot 

beat ground coffee products already circulating on the market, but processed 

mangrove coffee products have the advantage of their unique taste. The results of 

the SWOT analysis show that the right strategy to use is the SO (Strength-

Opportunity) strategy. The strategy for developing processed mangrove coffee 

products in Permata Pilang Beach Ecotourism, Probolinggo City is: Carrying out 

product development by utilizing product quality and maintaining a unique taste, 

utilizing government support to promote the product to the wider community, and 

maintaining good relationships with consumers or potential consumers. 

 

Keywords: Mangrove Processed Products, SWOT Analysis and Likeability 

Test 
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