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Abstrak

Penelitian ini bertujuan untuk: (1) Apakah brand image Kiai
berpengaruh signifikan terhadap preferensi masyarakat menabung di KSPPS
NURI JATIM Cabang Waru, Pamekasan. (2) Apakah modal sosial
berpengaruh signifikan terhadap preferensi masyarakat menabung di KSPPS
NURI JATIM Cabang Waru, Pamekasan. (3) Apakah trust berpengaruh
signifikan terhadap preferensi masyarakat menabung di KSPPS NURI JATIM
Cabang Waru, Pamekasan. (4) Apakah brand image kiai, modal sosial dan
trust secara simultan berpengaruh terhadap preferensi masyarakat menabung
di KSPPS NURI JATIM Cabang Waru, Pamekasan.

Penelitian ini menggunakan jenis penelitian kuantitatif dengan metode
OLS (Ordinary Least Square). Sampel yang digunakan dalam penelitian ini
berjumllah 335 rsponden yang merupakan anggota dan menabung di KSPPS
NURI JATIM Cabang Waru. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan
SPSS versi 29 dengan menerapkan metode regresi linear beganda.

Dari hasil uji yang dilakukan dapat disimpulkan bahwa: pertama, hasil
uji F menunjukkan bahwa brand iamge kiai, modal sosial dan trust secara
simultan berpengaruh tehadap prefrensi menabung. Kedua, hasil uji T
(parsial) menunjukkan bahwa brand image kiai tidak memiliki pengaruh
secara parsial terhadap preferensi menabung, sedangkan modal sosial
memiliki pengaruh yang positif dan signifikan terhadapa preferensi
menabung: dan; variabel trust juga memiliki pengaruh yang positif dan
signifikan tehadap variabel preferensi menabung.

Kata Kunci: Brand Image Kiai, Modal Sosial, - Trust, Preferensi
Menabung.
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Abstract

This study aims to: (1) Does kiai brand image have a significant effect
on people's preferences in saving at KSPPS NURI JATIM Waru Branch,
Pamekasan. (2) Whether social capital has a significant effect on people's
preferences to save at KSPPS NURI JATIM Waru Branch, Pamekasan. (3)
Does trust have a significant effect on people's preferences to save at KSPPS
NURI JATIM Waru Branch, Pamekasan. (4) Does kiai brand image, social
capital and trust simultaneously affect people’s preferences in saving at KSPPS
NURI JATIM Waru Branch, Pamekasan.

This research uses quantitative research with OLS (Ordinary Least
Square) method. The sample used in this study consisted of 335 rsponden who
were members and saved at KSPPS NURI JATIM Waru Branch. Data analysis
in this study used SPSS version 29 by applying multiple linear regression
method.

From the results of the tests carried out, it can be concluded that: first,
the results of the F test show that brand iamge kiai, social capital and trust
simultaneously affect the prevalence of saving. Second, the results of the T
(partial) test show that the kiai's brand image has no partial influence on saving
preferences, While social capital has a positive and significant influence on
saving preferences and trust variables also have a positive and significant
influence on saving preference variables.

Keywords: Kiai brand image, social capital, trust, saving preferences.
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