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ABSTRAK  

 

Sa’adatul Ulya, NIM 04020120062, 2024. Desain Komunikasi Visual 

Akun Instagram @si_bedil Sebagai Media Dakwah. 

 

Penelitian ini ingin mengetahui unsur-unsur desain poster 

dakwah di dalam akun Instagram @si_bedil dan makna pesan dakwah 

dalam poster dakwah akun Instagram @si_bedil.  

Identifikasi persoalan tersebut penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian teks media. Teknik 

analisis data pada penelitian menggunakan analisis semiotika 

Ferdinand de Saussure. 

Hasil penelitian menunjukkan unsur-unsur desain pada poster 

mendukung representasi terhadap makna pesan dakwah yang tersirat 

di dalam poster. Unsur-unsur desain pada akun Instagram @si_bedil 

membentuk kesatuan yang melengkapi satu sama lain. Pemilihan jenis 

huruf script memberikan kesan kesan akrab, natural, dan lebih 

personal. Penggunaan huruf sans-serif dalam poster dakwah 

memberikan kesan yang simple serta mudah ketika dibaca. Ilustrasi 

karakter komik menampilkan penggambaran mimik wajah yang 

ekspresif sebagai ciri khas akun Si Bedil. Penggunaan kombinasi 

warna oranye, putih, dan hitam dalam poster dakwah memberikan 

kesan  hangat, sederhana, optimisme, kekuatan, dan harapan. Pesan 

dakwah yang terdapat dalam poster dakwah akun @si_bedil adalah 

pesan akidah, akhlak, dan syariah.  

 

Kata Kunci: Desain Komunikasi Visual, Konten Dakwah, Media 

Dakwah, Instagram 
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ABSTRACT 

 

Sa’adatul Ulya, NIM 04020120062, 2024. Visual Communication 

Design Instagram Account @si_bedil as Da'wah Media. 

 

This research wants to know the elements of da'wah poster 

design on the Instagram account @si_bedil and the meaning of the 

da'wah message in the da'wah poster on the Instagram account 

@si_bedil. 

To identify these problems, this research uses a qualitative 

approach with the type of media text research. The data analysis 

technique in the research uses Ferdinand de Saussure's semiotic 

analysis. 

The research results show that the design elements on the poster 

support the representation of the meaning of the da'wah message 

implied in the poster. The design elements on the Instagram account 

@si_bedil form a unity that complements each other. Choosing a 

script typeface gives a familiar, natural and more personal impression. 

The use of sans-serif letters in propaganda posters gives a simple and 

easy to read impression. The comic character illustrations show 

expressive facial expressions as a characteristic of Si Bedil's account. 

The use of a combination of orange, white and black in missionary 

posters gives the impression of warmth, simplicity, optimism, strength 

and hope. The da'wah message contained in the da'wah poster of the 

@si_bedil account is a message of faith, morals and sharia. 

 

Keywords: Visual Communication Design, Da’wah Content, Da’wah 

Media, Instagram      
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 خلاصة 

 

. تصميم  ٢٠٢٤،  ٠٤٠٢٠١٢٠٠٦٢سعادة العلُْيَا، رقم الطالب: 

 .الاتصالات البصرية في حساب إنستجرام في سي_بديل كوسيلة للدعوة

 

يسعى هذا البحث إلى معرفة عناصر تصميم الملصق الدعوي في  

إنستغرام، ومعنى الرسائل الدعوية في الملصق حساب سي بيديل على 

 .الدعوي لحساب سي بيديل على إنستغرام

لتحديد هذه القضايا، يستخدم هذا البحث منهجًا نوعيًّا بنوع بحث النص  

الإعلامي. وتستخدم تقنية تحليل البيانات في البحث تحليل فرديناند دي 

 .سوسير السيميائي

وقد أظهرت النتائج أن عناصر التصميم على الملصق تدعم تمثيل معنى  

الرسالة الدعوية المتضمنة في الملصق. تشكّل عناصر التصميم على 

حساب سي بيديل على إنستغرام وحدةً تكمّل بعضها البعض. ويعطي  

اختيار الخطوط الخطية انطباعًا مألوفًا وطبيعيًا وشخصياً أكثر. ويعطي  

استخدام حروف بلا حروف في الملصقات الدعوية انطباعاً بسيطاً  

ة وسهلاً عند القراءة. تتميز الرسوم التوضيحية للشخصيات الهزلي

بتعبيرات الوجه التعبيرية كخاصية مميزة لحساب سي بيديل. كما أن  

استخدام مزيج من الألوان البرتقالي والأبيض والأسود في الملصق 

ء والبساطة والتفاؤل والقوة والأمل.  الدعوي يعطي انطباعاً بالدف

الرسائل الدعوية الواردة في الملصقات الدعوية لحساب سي بيديل هي  

 .رسائل إيمانية وأخلاقية وشرعية

 

: تصميم الاتصالات المرئية، المحتوى الدعوي،  الكلمات المفتاحية

 .الإعلام الدعوي، إنستغرام 
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