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ABSTRAK 

Ali Khozim (06010320003) Manajemen Digital Marketing Madrasah dalam 

Meningkatkan Animo Calon Peserta Didik Baru di MI Al Samiun Ngluyu 

Nganjuk, Program Studi Manajemen Pendidikan Islam, Fakultas Tarbiyah 

dan Keguruan, UIN Sunan Ampel Surabaya. 

 

Dosen Pembimbing I, Nur Fitriatin, S. Ag., M. Ed. dan Dosen Pembimbing II, 

Muhammad Nuril Huda, M. Pd. 

Manajemen digital marketing madrasah dalam meningkatkan animo calon 

peserta didik baru menjadi topik yang sering dibahas selain karena mengikuti 

tuntutan globalisasi dan informasi teknologi yang pesat. Lembaga instansi 

pendidikan juga perlu memberikan dukungan dan support untuk terlaksananya 

manajemen digital marketing guna menunjang keefektifan digital marketing di 

lembaga pendidikan. Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan: (1) 

Manajemen digital marketing madrasah di MI Al Samiun Ngluyu Nganjuk, dan (2) 

Manajemen digital marketing dalam meningkatkan animo calon peserta didik baru 

di MI Al Samiun Ngluyu Nganjuk. Dengan mengunakan metode penelitian 

kualitatif deskriptif, pengambilan data dilakukan dengan cara wawancara, 

observasi, dan dokumentasi. Peneliti menggunakan analisis dan interpretasi serta 

menggunakan triangulasi data dalam menguji keabsahan data penelitian. Hasil 

penelitian ini mengeksplorasi manajemen digital marketing di MI Al Samiun 

Ngluyu Nganjuk dan upaya mereka dalam meningkatkan minat calon peserta didik 

baru. Pendekatan manajemen didasarkan pada prinsip-prinsip dasar seperti 

planning, organizing, actuating, dan controlling. MI Al Samiun memperhatikan 

dasar hukum pendidikan dan alasan pengelolaan digital marketing, serta langkah- 

langkah pengelolaan yang meliputi perencanaan konten dan pengembangan SDM. 

Konten pemasaran mencakup media sosial, fasilitas konten, dan strategi pemasaran. 

Dampaknya termasuk peningkatan kesadaran masyarakat dan respons positif, 

meskipun ada juga dampak negatif seperti penurunan interaksi sosial. Upaya untuk 

meningkatkan minat calon siswa baru melibatkan pemahaman yang baik tentang 

letak geografis, peningkatan kapasitas tenaga pendidik, kolaborasi dengan media 

berita, pelatihan digital, dan produksi konten strategis. Evaluasi secara berkala 

dilakukan untuk memastikan efektivitas strategi yang diimplementasikan. 

 

Kata Kunci: Manajemen Digital Marketing, Animo Calon Peserta Didik Baru 
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ABSTRACK 

Ali Khozim (06010320003) Madrasah Digital Marketing Management in 

Increasing the Interest of Prospective New Learners at MI Al Samiun Ngluyu 

Nganjuk, Islamic Education Management Study Programme, Faculty of 

Tarbiyah and Keguruan, UIN Sunan Ampel Surabaya. 

 

Advisor I, Nur Fitriatin, S. Ag., M. Ed. and Advisor II, Muhammad Nuril Huda, 

M. Pd. 

Management of digital marketing in Islamic schools in increasing the enthusiasm 

of prospective new students has become a frequently discussed topic, not only 

because it follows the demands of globalization and rapid technological 

information. Educational institutions also need to provide support for the 

implementation of digital marketing management to support the effectiveness of 

digital marketing in educational institutions. The purpose of this research is to 

describe: (1) Digital marketing management of Islamic schools at MI Al Samiun 

Ngluyu Nganjuk, and (2) Digital marketing management in increasing the 

enthusiasm of prospective new students at MI Al Samiun Ngluyu Nganjuk. Using a 

descriptive qualitative research method, data collection was conducted through 

interviews, observations, and documentation. Researchers used analysis and 

interpretation and used data triangulation to test the validity of research data. The 

results of this study explore digital marketing management at MI Al Samiun Ngluyu 

Nganjuk and their efforts to increase the interest of prospective new students. The 

management approach is based on basic principles such as planning, organizing, 

actuating, and controlling. MI Al Samiun pays attention to the legal basis of 

education and the reasons for managing digital marketing, as well as management 

steps including content planning and human resources development. Marketing 

content includes social media, content facilities, and marketing strategies. The 

impact includes increasing public awareness and positive responses, although there 

are also negative impacts such as decreased social interaction. Efforts to increase 

the interest of new prospective students involve a good understanding of 

geographical location, increasing the capacity of educators, collaborating with 

news media, digital training, and strategic content production. Regular evaluations 

are conducted to ensure the effectiveness of implemented strategies. 

 

Keywords: Digital Marketing Management, Interest of Prospective New Learners 
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