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ABSTRAK 

 

Rafi Amrullah Nashih, B95219122, 2023. Pengaruh Terpaan Konten 

Instagram @Persebayastore terhadap Keputusan Pembelian 

Merchandise pada Komunitas Bonek Fanatic Gedangan. 

 
Terdapat dua rumusan masalah yang dikaji dalam penelitian 

ini, yaitu: (1) Apakah konten Instagram @persebayastore memiliki 

pengaruh terhadap keputusan pembelian merchandise pada 

Komunitas Bonek Fanatic Gedangan, (2) Seberapa besar pengaruh 

terpaan konten Instagram @persebayastore terhadap keputusan 

pembelian merchandise pada Komunitas Bonek Fanatic Gedangan. 

Tujuan dari penelitian ini ialah untuk mengetahui dan menjelaskan 

tentang pengaruh terpaan konten Instagram @persebayastore 

terhadap keputusan pembelian merchandise pada Komunitas Bonek 

Fanatic Gedangan. 

 
Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan 

kuantitatif. Hasil penelitian ini menyatakan bahwa hipotesis kerja 

(Ha) diterima dan hipotesis nol (Ho) ditolak.. Kemudian hubungan 

variabel pada penelitian ini memiliki hubungan linear positif dengan 

tingkat hubungan korelasi sempurna. Pengaruh terpaan konten 

Instagram @persebayastore (X) dan keputusan pembelian 

merchandise pada Komunitas Bonek Fanatic Gedangan (Y). dapat 

dinyatakan bahwa terpaan konten Instagram @persebayastore 

memiliki pengaruh sebesar 70% terhadap keputusan pembelian 

merchandise pada komunitas Bonek Fanatic Gedangan, dan faktor 

lainnya sebesar 30%. 

 

 

Kata Kunci: Instagram, KeputusanPembeli@persebayastore 
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ABSTRACT 

 
Rafi Amrullah Nashih, B95219122, 2023. The Influence Of 

Exposure To Instagram Content @Persebayastore On Decisions 

To Purchase Merchandise In The Bonek Fanatic Gedangan 

Community. 

 
There are two problem formulations studied in this 

research, namely: (1) Does exposure Instagram content have an 

influence on purchasing decisions Persebaya Store merchandise 

in the Bonek Fanatic Gedangan Community, (2) How much 

influence does exposure to Instagram content have on 

purchasing decisions Persebaya Store merchandise in the Bonek 

Fanatic Gedangan Community. The aim of this research is to 

find out and explain the influence of Instagram content on 

purchasing Persebaya Store merchandise in the Bonek Fanatic 

Gedangan Community. 

 

The research method used is a quantitative approach. The 

results of this research state that the working hypothesis (Ha) is 

accepted and the null hypothesis (Ho) is rejected. Then the 

variable relationship in this research has a positive linear 

relationship with a perfect correlation level. The influence of 

exposure to @persebayastore Instagram content (X) and 

merchandise purchasing decisions on the Gedangan Bonek 

Fanatic Community (Y). It can be stated that exposure to 

@persebayastore Instagram content has an influence of 70% on 

merchandise purchasing decisions in the Bonek Fanatic 

Gedangan community, and other factors are 30%. 

 

 

Keywords: Instagram, Purchase Decision, @persebayastore
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 خلاصة

 

ُرافعُأمراللهُناصح،ُباُتسعةُاثنانُخمسةُواحدُتسعةُواحدُاثنانُاثنان،ُاثنان

برسباياُعلىُقراراتُشراءُالبضائعُفيفارغانُثلاثة.ُتأثيرُالتعرضُلمحتوىُمتجرُُ ُ

 .مجتمعُجيدانجانُبونيكُالمتعصب

(:ُهلُلمحتوىُمتجرُبرسبايا1هناكُمشكلتانُتمتُدراستهماُفيُهذاُالبحث،ُوهما) ُ

(ُما2تأثيرُعلىُقراراتُشراءُالبضائعُفيُمجتمعُجيدانجانُالمتعصبُلبونيك،) ُ

ُحجمُتأثيرُالتعرضُلمحتوىُمتجرُبرسباياُعلىُإنستغرامُعلىُقراراتُشراء

ُالبضائعُفيُبونيكُمجتمعُجيدانجانُالمتعصب.ُالهدفُمنُهذاُالبحثُهوُاكتشاف

ُوشرحُتأثيرُالتعرضُلمحتوىُبرسباياُعلىُقراراتُشراءُالبضائعُفيُمجتمع

 جيدانجانُبونيكُالمتعصبُ

ُطريقةُالبحثُالمستخدمةُهيُالمنهجُالكمي.ُوتشيرُنتائجُهذاُالبحثُإلىُأنُفرضية

ُالعملُمقبولةُوالفرضيةُالصفريةُمرفوضة،ُوأنُالعلاقةُالمتغيرةُفيُهذاُالبحثُلها

ُعلاقةُخطيةُموجبةُبمستوىُارتباطُتام.ُتأثيرُالتعرضُلمحتوىُمتجرُبيرسيبايا

ُوقراراتُشراءُالبضائعُعلىُمجتمعُجيدانجانُبونيكُالمتعصب.ُيمكنُالقولُأن

ُالتعرضُلمحتوىُبرسباياُلهُتأثيرُبنسبةُسبعةُبالمائةُعلىُقراراتُشراءُالبضائع

 ..فيُمجتمعُبونيكُفاناتيكُجيدانجان،ُوعواملُأخرىُتصلُإلىُثلاثةُبالمائة

 

ُالكلماتُالمفتاحية:ُإنستغرام،ُقرارُالشراءالكلماتُالمفتاحية:ُإنستغرام،ُقرار

 ،،الشراء
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