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ABSTRAK 

 

Maulita Dwi Ambarsari, NIM. 04020520060, 2023. Korelasi 

Penggunaan Akun Tiktok Food Influencer @Vebryrayan 

dengan Tingkat Kepuasan Kebutuhan Informasi Mengenai 

Kuliner di Surabaya pada Remaja (Studi Pada Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya). 

Penelitian dalam laporan ini dilatar belakangi oleh beberapa 

fenomena sosial yang semakin banyak penggguna media sosial 

tiktok untuk mencari informasi dan rekomendasi terkait dengan 

hal yang dibutuhkan pada remaja khususnya mahasiswa 

mengenai kuliner. Sehingga adanya penelitian ini adalah untuk 

mengetahui apakah ada korelasi antara penggunaan akun tiktok 

food influencer @vebryrayan dengan tingkat kepuasan 

kebutuhan informasi mengenai kuliner pada mahasiswa Ilmu 

Komunikasi UINSA. Metode yang digunakan untuk 

mendapatkan data yaitu metode kuantitatif dengan teknik 

analisis linier sederhana. Hasil yang didapatkan yaitu adanya  

korelasi antara penggunaan akun tiktok food influencer 

@vebryrayan dengan tingkat kepuasan kebutuhan informasi 

mengenai kuliner pada mahasiswa Ilmu Komunikasi UINSA. 

Dan diperoleh perhitungan besar korelasinya yang  dihitung 

dengan menggunakan r2 = R dengan, 0,8722 = 0,760384. 

Sehingga dapat disimpulkan bahwa besar tingkat korelasi antara 

Penggunaan Akun Tiktok Food Influencer @VebryRayan 

adalah 76,03% dengan Tingkat Kepuasan Informasi Mengenai 

Kuliner di Surabaya pada Mahasiswa Ilmu Komunikasi UIN 

Sunan Ampel Surabaya. 

Kata Kunci: Tiktok, @vebryrayan, Kepuasan Kebutuhan 

Informasi 
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ABSTRACT 

Maulita Dwi Ambarsari, NIM. 04020520060, 2023. Correlation 

of the use of the Tiktok Food Influencer @Vebryrayan account 

with the level of satisfaction of information needs regarding 

culinary in Surabaya among teenagers (Case study of 

Communication Science students at UIN Sunan Ampel 

Surabaya. 

The research in this report is motivated by several social 

phenomena where more and more TikTok social media users are 

looking for information and recommendations related to what 

teenagers, especially college students, need regarding culinary 

matters. So this research is to find out whether there is a 

correlation between the use of the TikTok food influencer 

@vebryrayan account and the level of satisfaction of culinary 

information needs among UINSA Communication Science 

students. The method used to obtain data is a quantitative 

method with simple linear analysis techniques. The results 

obtained were that there was a correlation between the use of the 

TikTok food influencer @vebryrayan account and the level of 

satisfaction of culinary information needs among UINSA 

Communication Science students. And a calculation of the 

magnitude of the correlation is obtained which is calculated 

using r2 = R with, 0.8722 = 0.760384. So it can be concluded 

that the level of correlation between the use of the Tiktok Food 

Influencer @VebryRayan account is 76.03% and the level of 

satisfaction with information regarding culinary in Surabaya 

among Communication Science Students at UIN Sunan Ampel 

Surabaya. 

Keywords: Tiktok, @vebryrayan, Satisfaction of 

Information Needs 
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 الملخص

يبحث حيث الاجتماعية واهرالظ من العديد  هو التقرير هذا في البحث وراء الدافع   

الاجتماعي التواصل وسائل مستخدمي من والمزيد المزيد  TikTok معلومات عن  

بأمور يتعلق فيما الجامعات، طلاب وخاصة  المراهقون، يحتاجه بما تتعلق وتوصيات  

حساب  استخدام بين ارتباط هناك كان إذا ما معرفة إلى البحث هذا يهدف لذلك  .الطهي  

ئيالغذا المؤثر  TikTok @vebryrayan احتياجات  عن  الرضا ومستوى  

بجامعة الاتصال علوم طلاب بين الطهي معلومات  UINSA. المستخدمة الطريقة  

وكانت .البسيطة الخطي  التحليل تقنيات مع كمية طريقة هي البيانات على  للحصول  

الغذائي  رالمؤث حساب استخدام بين علاقة  هناك أن هي  عليها الحصول تم التي النتائج  

TikTok @vebryrayan بين الطهي معلومات احتياجات عن الرضا ومستوى  

بجامعة الاتصال علوم طلاب  UINSA. الارتباط حجم حساب على الحصول ويتم  

باستخدام حسابه يتم الذي  r2 = R أن يمكن لذلك .0.760384 = 0.8722 مع  

حساب استخدام بين الارتباط مستوى أن نستنتج  Tiktok Food Influencer 

@VebryRayan بالطهي المتعلقة المعلومات عن الرضا ومستوى %76.03 هو  

في الاتصال علوم طلاب بين سورابايا في  UIN Sunan Ampel Surabaya. 

المفتاحية الكلمات : Tiktok، @vebryrayan، المعلومات احتياجات تلبية  
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