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ABSTRAK

Maulita Dwi Ambarsari, NIM. 04020520060, 2023. Korelasi
Penggunaan Akun Tiktok Food Influencer @Vebryrayan
dengan Tingkat Kepuasan Kebutuhan Informasi Mengenai
Kuliner di Surabaya pada Remaja (Studi Pada Mahasiswa Iimu
Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya).

Penelitian dalam laporan ini dilatar belakangi oleh beberapa
fenomena sosial yang semakin banyak penggguna media sosial
tiktok untuk mencari informasi dan rekomendasi terkait dengan
hal yang dibutunhkan pada remaja khususnya mahasiswa
mengenai kuliner. Sehingga adanya penelitian ini adalah untuk
mengetahui apakah ada korelasi antara penggunaan akun tiktok
food influencer @vebryrayan dengan tingkat kepuasan
kebutuhan informasi mengenai kuliner pada mahasiswa llimu
Komunikasi UINSA. Metode yang digunakan untuk
mendapatkan data yaitu metode kuantitatif dengan teknik
analisis linier sederhana. Hasil yang didapatkan yaitu adanya
korelasi - antara penggunaan akun tiktok food; influencer
@vebryrayan dengan tingkat kepuasan kebutuhan informasi
mengenai kuliner pada mahasiswa Ilmu Komunikasi UINSA.
Dan diperoleh perhitungan besar korelasinya yang dihitung
dengan menggunakan r> = R dengan, 0,872? = 0,760384.
Sehingga dapat disimpulkan bahwa besar tingkat korelasi antara
Penggunaan Akun Tiktok Food Influencer @VebryRayan
adalah 76,03% dengan Tingkat Kepuasan Informasi Mengenai
Kuliner di Surabaya pada Mahasiswa IImu Komunikasi UIN
Sunan Ampel Surabaya.

Kata Kunci: Tiktok, @vebryrayan, Kepuasan Kebutuhan
Informasi



ABSTRACT

Maulita Dwi Ambarsari, NIM. 04020520060, 2023. Correlation
of the use of the Tiktok Food Influencer @Vebryrayan account
with the level of satisfaction of information needs regarding
culinary in Surabaya among teenagers (Case study of
Communication Science students at UIN Sunan Ampel
Surabaya.

The research in this report is motivated by several social
phenomena where more and more TikTok social media users are
looking for information and recommendations related to what
teenagers, especially college students, need regarding culinary
matters. So this research is to find out whether there is a
correlation between the use of the TikTok food influencer
@vebryrayan account and the level of satisfaction of culinary
information needs among UINSA Communication Science
students. The method used to obtain data is a quantitative
method with simple linear analysis techniques. The results
obtained were that there was a correlation between the use of the
TikTok food influencer @vebryrayan account and the level of
satisfaction of culinary information needs among UINSA
Communication Science students; And a calculation of the
magnitude of the correlation is obtained which is calculated
using r2 = R with, 0.8722 = 0.760384. So it can be concluded
that the level of correlation between the use of the Tiktok Food
Influencer @VebryRayan account is 76.03% and the level of
satisfaction with information regarding culinary in Surabaya
among Communication Science Students at UIN Sunan Ampel
Surabaya.

Keywords: Tiktok, @vebryrayan, Satisfaction of
Information Needs
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