
 
 

i 

MAKNA VISUAL DAN REPRESENTASI GAYA HIDUP GEN Z 
DALAM IKLAN SPAGETI WOW JAMAN NOW VERSI 

FADIL JAIDI 
 
 

SKRIPSI 
Diajukan Kepada Universitas Islam Negeri Sunan  

Ampel Surabaya, Guna Memenuhi Salah Satu Syarat  
Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.I.Kom) 

 
 

Disusun Oleh: 
Ananda Tiyas Safina 
NIM. 04040522109 

 
 

 
 
 
 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI 
FAKULTAS DAKWAH DAN KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA 
2026  

 









KEMENTERIAN AGAMA 
UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN AMPEL SURABAYA 

PERPUSTAKAAN 
Jl. Jend. A. Yani 117 Surabaya 60237 Telp. 031-8431972 Fax.031-8413300 

E-Mail: perpus@uinsby.ac.id 
 

 
LEMBAR PERNYATAAN PERSETUJUAN PUBLIKASI 

KARYA ILMIAH UNTUK KEPENTINGAN AKADEMIS 

Sebagai sivitas akademika UIN Sunan Ampel Surabaya, yang bertanda tangan di bawah ini, saya: 

Nama : Ananda Tiyas Safina 

NIM :  04040522109 
Fakultas/Jurusan :   Dakwah dan Komunikasi / Ilmu Komunikasi 

 

E-mail address :  nafinah29@gmail.com 
 

Demi pengembangan ilmu pengetahuan, menyetujui untuk memberikan kepada Perpustakaan 
UIN Sunan Ampel Surabaya, Hak Bebas Royalti Non-Eksklusif atas karya ilmiah : 
     Sekripsi  Tesis  Desertasi  Lain-lain ( ............................................ ) 
yang berjudul : 

 MAKNA VISUAL DAN REPRESENTASI GAYA HIDUP GEN Z DALAM  
 IKLAN SPAGETI WOW JAMAN NOW VERSI FADIL JAIDI 
 

 
beserta perangkat yang diperlukan (bila ada). Dengan Hak Bebas Royalti Non-Ekslusif ini 
Perpustakaan UIN Sunan Ampel Surabaya berhak menyimpan, mengalih-media/format-kan, 
mengelolanya dalam bentuk pangkalan data (database), mendistribusikannya, dan 
menampilkan/mempublikasikannya di Internet atau media lain secara fulltext untuk kepentingan 
akademis tanpa perlu meminta ijin dari saya selama tetap mencantumkan nama saya sebagai 
penulis/pencipta dan atau penerbit yang bersangkutan. 

Saya bersedia untuk menanggung secara pribadi, tanpa melibatkan pihak Perpustakaan UIN 
Sunan Ampel Surabaya, segala bentuk tuntutan hukum yang timbul atas pelanggaran Hak Cipta 
dalam karya ilmiah saya ini. 

Demikian pernyataan ini yang saya buat dengan sebenarnya. 

 Surabaya, 10 April 2026 

                Penulis 
 

 
                       (Ananda Tiyas Safina) 

 

mailto:perpus@uinsby.ac.id


 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

http://digilib.uinsa.ac.id/ http://digilib.uinsa.ac.id/ 

 vi 

ABSTRAK 
 
Ananda Tiyas Safina NIM 04040522109, 2026, Makna Visual dan 
Representasi Gaya Hidup Gen Z dalam Iklan “Spageti Wow Jaman 
Now versi Fadil Jaidi” 
Penelitian ini mengkaji makna visual dan representasi gaya hidup 
Generasi Z dalam iklan Spageti Wow Jaman Now versi Fadil Jaidi. 
Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 
analisis teks media. Metode yang diterapkan adalah semiotika Charles 
Sanders Peirce melalui tiga komponen triadik representamen, objek, 
dan interpretan yang dipadukan dengan teori representasi Stuart Hall 
mencakup pendekatan reflektif, intensional, dan konstruksional. 
Objek penelitian adalah dua belas scene visual iklan yang dipilih 
secara purposif berdasarkan representativitas dan kejenuhan data. 
Hasil penelitian menunjukkan bahwa makna visual iklan dibangun 
melalui kombinasi ikon, indeks, dan simbol yang bekerja secara 
sinergis. Setiap tanda visual merujuk pada realitas yang diakui Gen Z 
kebosanan terhadap rutinitas, budaya konsumsi visual makanan di 
media sosial, identitas hibrida lokal-global, serta kebutuhan akan 
variasi dan aksesibilitas produk. Pada tataran interpretan, iklan 
mengkonstruksi Spageti Wow Jaman Now sebagai artefak kultural 
yang merepresentasikan nilai anti-monoton, ekspresivitas digital, dan 
konsumsi cerdas. Dari perspektif representasi Hall, iklan ini bekerja 
secara multidimensional secara reflektif memantulkan realitas sosial 
Gen Z; secara intensional membangun pesan melalui strategi pain-
point marketing, pemilihan Fadil Jaidi sebagai endorser berbasis efek 
parasosial, dan penggunaan kosakata emosional generasi serta secara 
konstruksional membentuk norma identitas generasi dengan 
menormalisasi makanan instan sebagai smart consumption dan 
menciptakan rasa in-group kultural. Penelitian ini menyimpulkan 
bahwa iklan Spageti Wow Jaman Now tidak sekadar menjual produk, 
melainkan berpartisipasi aktif dalam proses konstruksi identitas dan 
gaya hidup Generasi Z Indonesia. 
Kata Kunci: Semiotika Peirce, Representasi, Gaya Hidup Gen Z, 
Iklan, Stuart Hall 
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ABSTRACT 
 

Ananda Tiyas Safina NIM 04040522109, 2026, Visual Meaning and 
Representation of Gen Z Lifestyle in the Advertisement "Spageti Wow 
Jaman Now, Fadil Jaidi Version" 

This study examines the visual meaning and lifestyle representation of 
Generation Z in Fadil Jaidi's Spaghetti Wow Jaman Now 
advertisement. The study uses a qualitative approach with media text 
analysis. The method applied is Charles Sanders Peirce's semiotics 
through three triadic components of representamen, object, and 
interpretant combined with Stuart Hall's representation theory 
including reflective, intentional, and constructional approaches. The 
research objects are twelve visual scenes of the advertisement selected 
purposively based on representativity and data saturation. The results 
show that the visual meaning of the advertisement is constructed 
through a combination of icons, indexes, and symbols that work 
synergistically. Each visual sign refers to the reality recognized by Gen 
Z: boredom with routine, the culture of visual consumption of food on 
social media, local-global hybrid identity, and the need for variety and 
product accessibility. At the interpretative level, the advertisement 
constructs Spaghetti Wow Jaman Now as a cultural artifact that 
represents anti-monotony values, digital expressivity, and smart 
consumption. From Hall's representational perspective, this 
advertisement works multidimensionally, reflectively reflecting the 
social reality of Gen Z; intentionally building messages through pain-
point marketing strategies, selecting Fadil Jaidi as an endorser based 
on parasocial effects, and using emotional vocabulary of the 
generation as well as constructing generational identity norms by 
normalizing instant food as smart consumption and creating a sense 
of cultural in-group. This study concludes that the Spaghetti Wow 
Jaman Now advertisement does not just sell products, but actively 
participates in the process of constructing the identity and lifestyle of 
Generation Z Indonesia. 

Keywords: Peirce Semiotics, Representation, Gen Z Lifestyle, 
Advertisement, Stuart Hall 
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ةصلاخ  
 

 يرصبلا ىنعملا ،2026 ،04040522109 بلاطلا مقر ،انیفاس سایت ادنانأ
 لضاف ةخسن ،وان ناماج واو يتیجابس" نلاعإ يف دز لیج ةایح طمن ریوصتو

يدیاج " 
 

 نلاعإ يف دز لیج ةایح طمن ریوصتو يرصبلا ىنعملا ةساردلا هذھ لوانتت
 اًیعون اجًھنم ةساردلا تمدختسا ."يدیاج لضاف ةخسن ،وان ناماج واو يتیجابس"
 تاملاعلا ملع ىلع ةمدختسملا ةیجھنملا تدمتعاو .ةیملاعلإا صوصنلا لیلحتل
 ،عوضوملاو ،لیثمتلا :ةیثلاثلا تانوكملاً ةمدختسم ،سریب زردناس زلراشتل
 جھانملا لمشت يتلاو ،لیثمتلا يف لوھ تراویتس ةیرظن ىلإ ةفاضلإاب ،ریسفتلاو
 نم اًیرصب اًدھشم ةرشع يتنثا ثحبلا ةنیع تلمشو .ةیئانبلاو ،ةیدصقلاو ،ةیلمأتلا
 نأ جئاتنلا رھظُتو .تانایبلا عبشتو اھلیثمت ىلع ءًانب اًدمع اھرایتخا مت ،نلاعلإا

  ،تانوقیلأا نم مغانتم جیزم للاخ نم ىنبُی نلاعلإل يرصبلا ىنعملا
 

 للملا :ةكردمُلا دز لیج قئاقح ىلإ ةیرصب ةراشإ لك ریشت .زومرلاو ،تارشؤملاو
 ،يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ىلع يئرملا ماعطلا كلاھتسا ةفاقثو ،نیتورلا نم
 لوصولا ةلوھسو تاجتنملا عونت ىلإ ةجاحلاو ،ةیملاعلاو ةیلحملا نیب ةنیجھلا ةیوھلاو
 يفاقث جتنمك "وان ناماج واو يتیغابس" نلاعلإا روّصُی ،يلیوأتلا ىوتسملا ىلع .اھیلإ
 لوھ روظنم نم .يكذلا كلاھتسلااو ،يمقرلا ریبعتلاو ،ةباترلل ةضھانمُ امًیق لثمُی
 ىنبُی ذإ ؛دز لیجل يعامتجلاا عقاولا اسًكعمُ ،ةددعتم داعبأب نلاعلإا اذھ لمعی ،يلیثمتلا

 رایتخاو ،فعضلا طاقن ىلع زكرُت ةیقیوست تایجیتارتسا للاخ نم لئاسر ىلع اًدمع
 تادرفملا مادختساو ،ةیعامتجلاا ھبش تاریثأتلا ىلع ءًانب ينلاعإ ھجوك يدیج لضاف
 عیبطت للاخ نم ءاّنب لكشب لیجلا ةیوھ رییاعم لیكشت نع لاًضف ،لیجلا اذھل ةیفطاعلا
 ةساردلا هذھ صلخُت .يفاقثلا ءامتنلااب روعش قلخو يكذ كلاھتساك زھاجلا ماعطلا
 لب ،بسحف تاجتنملا عیب ىلع رصتقی لا "وان ناماج واو يتیغابس" نلاعإ نأ ىلإ

يسینودنلإا دز لیج ةایح بولسأو ةیوھ ءانب ةیلمع يف طاشنب كراشُی . 
 

 تراویتس ،نلاعلإا ،دز لیج ةایح طمن ،لیثمتلا ،سریب ةیئایمیس :ةیحاتفملا تاملكلا
لوھ   
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