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ABSTRAK

Penelitian ini berjudul “Analisis Strategi Marketing Syariah Di Pasar
Barongan Mojoagung Jombang”. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui untuk
mengetahui bagaimana strategi marketing di Pasar Barongan Mojoagung Jombang
dan untuk mengetahui bagaimana strategi marketing syariah di Pasar Barongan
Mojoagung Jombang.

Studi yang dilaksanakan ini tergolong penelitian lapangan (field research)
yang memakai metode kualitatif deskriptif. Peneliti memakai teknik pengumpulan
data berupa wawancara secara langsung dengan informan, observasi, yang pada
studi ini yakni pengelola, pedagang dan konsumen pada Pasar Barongan
Mojoagung Jombang.

Dalam penelitian ini memperoleh hasil bahwa strategi marketing di Pasar
Barongan Mojoagung melalui berbagai variabel bauran pemasaran atau marketing
mix yang mencakup elemen product, price, place, dan promotion telah
dilaksanakan. Penerapan strategi marketing syariah di Pasar Barongan Mojoagung
Jombang sudah diaplikasikan dan senada dengan karakteristik pemasaran Islam
yang mencakup Etis, Teistis, Humanistis, Realistis.

Berdasarkan hasil penelitian diatas, maka disarankan kepada Pasar
Barongan untuk tetap mempertahankan strategi marketing dengan adanya uang
bambu sebagai alat tukar untuk menstabilkan ekonomi masyarakat dan tetap
mempertahankan budaya tradisional, agar bisa diturunkan ke generasi berikutnya.
Bagi para penulis berikutnya harapannya studi yang dilasanakan mampu dijadikan
literature untuk studi kedepannya memakai sudut pandang dan objek lain sehingga
mampu memberi tambahan wawasan dan pengetahuan.

Kata Kunci: Strategi Marketing Syariah, Marketing mix, Pasar Barongan
Mojoagung
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ABSTRACT

This research is titled “Analysis of Sharia Marketing Strategy in the
Barongan Market of Mojoagunglombang.” This research aims to determine how
marketing strategies are implemented in the Barongan Market of Mojoagung
Jombang and to determine how sharia marketing strategy are implemented in the
Barongan Market of Mojoagung Jombang.

This research is a field research that uses descriptive qualitative methods.
The data collection techniques used are observation, direct interviews with
informants, which in this study are managers, traders and consumers at the
Barongan Market Mojoagung Jombang.

This study found that the marketing strategy at Barongan Mojoagung
Market through various marketing mix variables or marketing mix, which includes
the elements of product, price, place, and promotion, has been implemented. The
application of sharia marketing strategy at Barongan Mojoagung Market in
Jombang has been implemented and is in line with the characteristics of Islamic
marketing, which include ethics, theism, humanism, and realism.

Based on the results of the above reseacrh, it is recommended that Barongan
Market continue to maintain its marketing strategy with the use of bamboo moneyas
a medium of exchange to stabilize the community's economy and preserve
traditional culture so that it can be passed down to the next generation. For further
writers, it is hoped that this research can be used as literature in further research
with different objects and perspectives so that it can increase knowledge and
insight.

Keywords: Sharia Marketing Strategy, Marketing mix, Barongan Market in
Mojoagung
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