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ABSTRAK

Skripsi yang berjudul “Tinjauan Etika Bisnis Islam Menurut Al-Ghazali
Terhadap Pemasaran Batik Tulis Tenun Gedog Melati Mekar Mandiri Di
Desa Margorejo Kecamatan Kerek Tuban” ini merupakan hasil penelitian
kualitatif yang bertujuan menjawab rumusan masalah yang terdapat pada
penelitian ini yaitu Bagaimana pemasaran batik tulis tenun gedog di desa
Margorejo Kecamatan Kerek Tuban dan Bagaimana tinjauan etika bisnis Islam
menurut imam Al Ghazali terhadap strategi pemasaran dikalangan pedagang dan
penjual

Dalam penelittian ini menggunakan metode pendekatan kualitatif deskriptif
dan berdasarkan data primer maupun data sekunder. Teknik pengumpulan data
yang dilakukan yaitu dengan cara observasi, wawancara dan dokumentasi.

Hasil penelitian yang didapatkan pada penelitian ini yaitu pemasaran Galeri
Batik Gedog Melati Mekar Mandiri Desa Margorejo Tuban yaitu dengan
menggunakan 4P yakni produk (product), harga (price), tempat (place), promosi
(promotion). Kemudian Tinjauan etika bisnis Islam menurut Al-Ghazali terhadap
pemasaran yang dilakukan oleh Galeri Batik Gedog Melati Mekar Mandiri Desa
Margorejo Tuban mencakup 4 aspek, vyaitu Al-Dunya mazra’atul akhirah,
kemaslahatan, nilai-nilai kebaikan dan jauh dari perbuatan riba.

Adapun rekomendasi yang dapat menjadi bahan masukan kepada pemilik
usaha Galeri Batik Gedog Melati Mekar Mandiri di Desa Margorejo Tuban, yaitu
diharapkan untuk lebih meningkatkan kreatifitas dan inovasi terhadap produk dan
penjualannya, agar lebih menyesuaikan tren yang untuk menarik minat konsumen
membeli produk dari Galeri Batik Gedog Melati Mekar Mandiri di Desa
Margorejo Tuban.

Kata Kunci: Staregi Pemasaran, Etika Bisnis Islam, Al-Ghazali, Batik Gedog
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