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ABSTRAK 

Niatus Sofa, NIM. B01217044, 2021. Implementasi 

Dakwah Islam Dalam Program “Jejak Tokoh” Bangkalan TV. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui Implementasi 

dakwah Islam Program “Jejak Tokoh” Bangkalan TV. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian studi 

lapangan (Field Research). Teknik pengumpulan data dilakukan 

dengan wawancara dan observasi. Teknik analisis data 

menggunakan model yang dikemukakan Miles & Huberman 

yang meliputi Fieldnotes, data Reduction, Data Display, 

Conclution Drawing mengenai Implementasi dakwah Islam 

dalam program “Jejak Tokoh” Bangkalan TV. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa Program Jejak 

Tokoh sebagai Upaya Implementasi Dakwah Islam telah 

memenuhi unsur-unsur dakwah yang efektif dengan mengikuti 

kemajuan digital. 

Program Jejak Tokoh sebagai pendakwah (da’i). Pemirsa 

Bangkalan TV, Viewers Youtube Bangkalan TV, dan 

pengunjung www.bangkalannews.com sebagai mitra dakwah 

(mad’u). Pesan dakwah (maddah)nya adalah kisah teladan 

Syaikhona Moch. Kholil, menggunakan metode (Thariqoh/ 

Manhaj), Dakwah Bil-Lisan dan Dakwah Bil-Qashash. Media 

Televisi dan Media Online sebagai Media dakwah (washilah). 

Efek dakwah (atsar) dari program tersebut adalah Komentar 

dilaman video youtube, jumlah like dan antusias subscriber. 

Meski demikian terdapat kendala Implementasi dakwah 

yang ditemukan yakni Komunikasi yang terjalin antara 

pendakwah dan audiens hanya satu arah. 

Dari penelitian ini dapat penulis rekomendasikan, agar 

peneliti selanjutnya dapat menjadikan ini referensi, serta 

mengembangkannya dengan meneliti dari aspek yang berbeda. 

Kata kunci: Implementasi, Dakwah Islam, Program Religi. 

  

http://www.bangkalannews.com/
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ABSTRACT 

Niatus Sofa, NIM. B01217044, 2021. Implementation of 

Islamic Da'wah in Bangkalan TV's “Trace of Figures” Program 

This research aims to determine the implementation of 

Islamic da'wah program " The trace of figure " Bangkalan TV. 

This research uses a field study research approach (Field 

Research). Data collection techniques were carried out by 

interview and observation. The data analysis technique uses the 

model proposed by Miles & Huberman which includes 

Fieldnotes, Data Reduction, Data Display, and Conclusion 

Drawing regarding the Implementation of Islamic Da'wah in 

Bangkalan TV "The trace of figure" program. 

The results of this research indicate that the Trace of Figures 

Program as an Effort to Implement Islamic Da'wah has fulfilled 

the elements of effective da'wah by following digital advances. 

The Trace of Figures Program as a preacher (da'i). Bangkalan 

TV viewers, Bangkalan TV Youtube Viewers, and visitors to 

www.bangkalannews.com as da'wah partners (mad'u). His 

message of da'wah (maddah) is the exemplary story of 

Shaykhona Moch. Kholil, using the method (Thariqoh 

/Manhaj), Bil-Lisan Da'wah and Bil-Qashash Da'wah. 

Television Media and Online Media as Da'wah Media 

(washilah). The da'wah effect (atsar) of the program is the 

comments on the youtube video page, the number of likes and 

subscriber enthusiasm. 

However, there are obstacles to the implementation of da'wah 

that are found, namely the communication that exists between 

the preacher and the audience is only one way. 

From this research, the writer can recommend, so that future 

researchers can make this a reference, and develop it by 

researching from different aspects. 

Keywords: Implementation, Islamic Da'wah, Religious 

Program. 

http://www.bangkalannews.com/
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 التجريد 

 

َ،َنية" ََالإسلاميةَالدعوةَتنفيذََ،0207 27071200ب  :َالرقمََالصفى كلانََتلفزيونََعلَ.َبرنامجَفى  ََطريقةَ"َبن 

 القطبَ

 
َ"َطريقة  القطبَ"ََالإسلاميةَالدعوةَبرنامجَتنفيذَمدىَعلَالتعرفَإلىَتهدفََالباحثةَىذهَفى 

كلانَََتلفزيونَََعل.  بن 

 Research  (Field  الديدانيةََالدراسةََبحثَََنهجََالباحثةََىذاََيستخدمتَََ)

َيتضمنَوالذيَتحليلََتقنيةََتستخدمتََ.والدلاحظةَالدقابلةَطريقَعنََالبياناتَجمعَتقنياتََتنفيذََتمَ َ

Hubermanََ&َMilesََ  الذيََالنموذجَالبياناتَ:َ

Fieldnotes, data Reduction, Data Display, Conclution 

Drawing 

كالانَََتلفزيون َََالإسلاميةََالدعوةَََبتنفيذََيتعلقََفيماَ"ََالقطبَََطريقة"ََبن  ََبرنامجََفى  ََإلَىََالباحثةََىذهَمنَََنتائجَتشي 

كَجهدَالدربََبرنامجََأن باعَالفعالةََالدعوةَعناصرَحققَقدَالإسلاميةَ.َالدعوةَلتنفيذَََللأرقام ََتقدمَبت   رقم 

كلان،ََتلفزيونََمشاىدون َبن  َ َ(DA'I).َََنامج تبارهََالقطبََطريقةََالير ََالدعوةََبع 

www.bangkalannews.com،َََكلان ََوزوارTVَََ  بن  ََمحمدَََشيخنا  يوتيوبََمشاىديََ

ََ.مثالََعلَََثالَََخليلَ َََ)الددينة(َالدعوةََرسالةََ يكََ.(Mad'u)ََى  لسانَالدعوةََ،ََكشر ََوالدعوةَبل 

قصاص  خليلَ،manhaj)َ/ (Thariqohَبل 

(Washilah) 

َََالإعلاميةََسائطوالوََالإعلامَوسائل نتََعير  داعوةََكوسيلةَََالإنير

نامجََمنََ(Atsar)َالدعوة ََيعدYouTubeَ  فيديوَمقاطعَعلََتعليقاَالير  تأثي 

َََ،َالدعوةَتنفيذَأمامَمعوقاتَىناكَ،َذلكََومع ىََالدوجودالاتصالَََأنََوى  ََبي 

http://www.bangkalannews.com/
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 واحدَََطريقََسوىََليسَََوالجمهورَالخطيبَ

ََأنَللكاتبَيمكنََ،َالباحثةَىذاَخلالََمنَ َََ،َيوص  َالباحثونََيتمكنََحتر

 مختلفةََجوانبَمنََالباحثة.خلالََمنَوتطويرهََ،َالدرجعَىذاَجعلَمنَالدستقبليون

نامجََ،ََالإسلاميةَََالدعوةََََ،ََالتطبيق َََالير  الساسيةََالكلماتَ:ََالديتى 
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