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ABSTRAK 

Rosa Anjely Fadly, NIM 04010520030, 2024. Pengaruh 

Terpaan Konten Instagram @kokobuncit Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kuliner Di Surabaya Bagi Mahasiswa Ilmu 

Komunikasi UIN Sunan Ampel Surabaya.  
 

Kata Kunci : Instagram, @kokobuncit, Keputusan 

Pembelian  
 

 . Koko Buncit, yang memiliki nama asli Edo Novian 

merupakan food vlogger yang setiap harinya aktif memposting 

beragam informasi tentang komoditas kuliner seperti produk 

pangan dan minuman yang berada di kawasan Surabaya sekitar 

pada akun instagramnya. Sejumlah besar orang menyukai 

konten food vlogger karena melalui akun mereka, mereka dapat 

memperoleh beragam informasi yang komprehensif. Tujuan 

penelitian yakni untuk mencari tahu pengaruh serta tingkat 

pengaruh terpaan konten Instagram @kokobuncit terhadap 

keputusan pembelian produk kuliner Di Surabaya bagi 

mahasiswa ilmu komunikasi UINSA 

 Peneliti menggunakan jenis penelitian korelasional 

tetapi tetap menggunakan pendekatan kuantitatif. Sumber data 

yang digunakan yaitu sumber data primer diambil dari 

mahasiswa ilmu komunikasi UINSA angkatan 2020-2023 

dengan melalui penyebaran kuesioner secara online. Peneliti 

menemukan hasil bahwa nilai rhitung (koefisien korelasi) lebih 

besar dari nilai rtabel pada signifikansi 5% terhadap 84 orang 

responden. Nilai tersebut diketahui sebesar 0,721 > 0,2146. 

Sehingga, Ha pada penelitian ini diterima dan H0 ditolak. Hasil 

uji koefisien determinasi sebesar 0,520 (52%). sisanya sebesar 

48% merupakan pengaruh dari faktor lain. Dapat ditarik 

kesimpulan bahwa variabel Terpaan Konten Instagram 

@kokobuncit (X) berkorelasi kuat dengan variabel Keputusan 

Pembelian Produk Kuliner Di Surabaya Bagi Mahasiswa (Y). 
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ABSTRACT 

Rosa Anjely Fadly, NIM 04010520030, 2024. The Influence of 

Exposure to Instagram @kokobuncit On The Decision to 

Purchase Culinary Products in Surabaya For Communication 

Science Students At UIN Sunan Ampel Surabaya.  
 

Keywords : Instagram, @kokobuncit, Purchase Decision 

 Koko Buncit, whose real name is Edo Novian, is a food 

vlogger who actively posts various information every day about 

culinary commodities such as food and beverage products in the 

surrounding Surabaya area on his Instagram account. A large 

number of people like food vlogger content because through 

their accounts, they can get a variety of comprehensive 

information. The aim of the research is to find out the influence 

and level of influence of exposure to @kokobuncit Instagram 

content on purchasing decisions for culinary products in 

Surabaya for UINSA communication science students 

 Researchers use correlational research but still use a 

quantitative approach. The data source used is primary data 

source taken from UINSA communication science students class 

2020-2023 by distributing questionnaires online. Researchers 

found that the rcount value (correlation coefficient) was greater 

than the rtable value at a significance of 5% for 84 respondents. 

This value is known to be 0.721 > 0.2146. So, Ha in this study 

is accepted and H0 is rejected. The coefficient of determination 

test result was 0.520 (52%). the remaining 48% is the influence 

of other factors. It can be concluded that the variable Exposure 

to Instagram Content @kokobuncit (X) is strongly correlated 

with the variable Purchasing Decisions for Culinary Products in 

Surabaya for Students (Y). 
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 خلاصة

ۡسوراباياۡفيۡالطهيۡمنتجاتۡشراءۡقرارۡعلىۡالتعرضۡتأثيرۡفضلي،ۡأنجيليۡروزا

بجامعةۡالتصالۡعلومۡطلابۡلدى  

الشراء قرار: المفتاحية الكلمات  

Koko Buncit الحقيقيۡواسمهۡ،  Edo Novian ۡالطعامبۡخاصۡفيديوۡمدونۡهوۡ،

ۡالأطعمةۡمنتجاتۡمثلۡالطهيۡسلعۡحولۡيومۡكلۡمتنوعةۡمعلوماتۡبنشاطۡوينشر

علىۡحسابهۡعلىۡالمحيطةۡسوراباياۡمنطقةۡفيۡوالمشروبات ۡمنۡكبيرۡعددۡيحب .

ۡيمكنهمۡحساباتهمۡخلالۡمنۡلأنهۡبالطعامۡالخاصۡالفيديوۡمدونۡمحتوىۡالأشخاص

ۡمعرفةۡهوۡالبحثۡمنۡالهدف.ۡةالشاملۡالمعلوماتۡمنۡمتنوعةۡمجموعةۡعلىۡالحصول

لمحتوىۡالتعرضۡتأثيرۡومستوىۡتأثير  @kokobuncit ۡالشراءۡقراراتۡعلى

بجامعةۡالتصالۡعلومۡلطلابۡسوراباياۡفيۡالطهيۡلمنتجات سوراباياۡامبيلۡسونانۡين   

ۡمصدر.ۡالكميۡالنهجۡيستخدمونۡزالواۡماۡولكنهمۡالرتباطيۡالبحثۡالباحثونۡيستخدم

ۡالتصالۡعلومۡطلابۡمنۡالمأخوذۡالأساسيۡالبياناتۡمصدرۡهوۡدمالمستخۡالبيانات

سوراباياۡامبيلۡسونانۡين بجامعة ۡعبرۡالستبياناتۡتوزيعۡطريقۡعن 2020-2023 

ۡالإنترنت قيمةۡأنۡالباحثونۡوجد.  rcount (ۡالرتباطۡمعامل قيمةۡمنۡأكبرۡكانت(  

rtable 1.7.0ۡۡۡهيۡلقيمةاۡهذهۡأنۡالمعروفۡومن.ۡمشاركًا48ۡۡلـۡ%5ۡدللةۡعند>

فإنۡلذا.080ۡ..1  Ha وۡمقبولۡالدراسةۡهذهۡفي H0 ۡتحديدۡمعاملۡوكان.ۡمرفوض

ۡيمكن.ۡأخرىۡعواملۡتأثيرۡفهيۡالمتبقيةۡ٪84ۡالـۡأما(.ۡ%.5)1.5.1ۡۡالختبارۡنتيجة

لمحتوىۡالتعرضۡمتغيرۡأنۡنستنتجۡأن  @kokobuncit (X) ۡمتغيرۡمعۡبقوةۡيرتبط

للطلابۡسوراباياۡفيۡيالطهۡلمنتجاتۡالشراءۡقرارات  (Y). 
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