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ABSTRAK 

M. Rakha Asyamsyah, NIM 04010120019. Pesan Dakwah Ustadz 

Agam Fachrul di Media Tiktok (@heyouw0) 
 

Fokus penelitian ini adalah mengeksplorasi pesan dakwah yang 

diungkapkan oleh Ustadz Agam Fachrul melalui akun TikTok 

@heyouw0. Penelitian bertujuan untuk memahami esensi pesan 

dakwah yang disampaikan oleh Ustadz Agam pada platform tersebut 

dengan menggunakan metode analisis isi yang dikembangkan oleh 

Harold D. Lasswell. 
 

Peneliti memilih pendekatan kualitatif textual dan jenis penelitian 

deskriptif untuk menjawab fokus permasalahan di atas. Metode 

analisis yang diterapkan adalah analisis isi Harold D. Lasswell dengan 

memperhatikan lima unsur utama, yaitu who (siapa), says what 

(mengatakan apa), which channel (melalui saluran apa), to whom 

(kepada siapa), with what effect (dengan efek apa). Teknik 

pengumpulan data dilakukan melalui dokumentasi dari video konten 

yang tersedia di akun TikTok @heyouw0 dan wawancara dengan 

Ustadz Agam Fachrul. 
 

Para peneliti menyimpulkan bahwa pesan dakwah dari Ustadz Agam 

Fachrul di akun Tiktok @hayouw0 disampaikan dalam format video 

yang mencakup tiga elemen, yakni: 1. Konsep Aqidah tentang 

keimanan atau keyakinan kepada Allah SWT. 2. Hukum Syariat 

mengenai aturan atau ketetapan Allah SWT. 3. Etika Moral yang 

terkait dengan perilaku manusia. 
 

Kata Kunci: Pesan Dakwah, Analisis Isi Harold D. Lasswell 
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ABSTRACT 

M. Rakha Asyamsyah, NIM 04010120019. Ustadz Agam Fachrul's 

message of preaching on TikTok media @heyouw0 
 

The focus of this research is to explore the da'wah message expressed 

by Ustadz Agam Fachrul via the TikTok account @heyouw0. The 

research aims to understand the essence of the da'wah message 

conveyed by Ustadz Agam on the platform using the content analysis 

method developed by Harold D. Lasswell. 
 

The researcher chose a textual qualitative approach and descriptive 

research type to answer the focus of the problem above. The analytical 

method applied is Harold D. Lasswell's content analysis by paying 

attention to five main elements, namely who, says what, which 

channel, to whom, with what effect. what effect). Data collection 

techniques were carried out through documentation from video 

content available on the TikTok account @heyouw0 and interviews 

with Ustadz Agam Fachrul. 
 

He researchers concluded that the da'wah message from Ustadz Agam 

Fachrul on the Tiktok account @hayouw0 was delivered in video 

format which included three elements, namely: 1. The concept of 

Aqidah regarding faith or belief in Allah SWT. 2. Sharia law regarding 

the rules or regulations of Allah SWT. 3. Ethics Morals related to 

human behavior. 
 

Keywords: Da'wah Message, Content Analysis Harold D. Lasswell 
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 خالصة 

آجام  للأستاذ  الدعوة رسالة .04010120019 الطالب  رقم  أشمشاه، رخا  .م  
توك تيك  في فاخرول  (@heyouw0) 

آجام  الأستاذ  نقلها التي الدعوة رسائل استكشاف على البحث  هذا اركز  
توك تيك حساب  خلال  من  فاخرول  @heyouw0.  فهم  إلى  البحث  يهدف  

باستخدام  المنصة  تلك على آجام  الأستاذ  قدمها التي الدعوة  رسالة  جوهر   
 .طريقة  تحليل المحتوى  التي  طورها  هارولد  د  .لاسويل 

تركيز  لإجابة للبحث  وصفياً ونوعًا  نصياً نوعيًا نهجًا  يختار الباحث   
هارولد  محتوى تحليل  هي المطبقة  التحليل ريقةط .أعلاه المذكورة المشكلة  

ماذا  يقول ،(من) من  وهي  رئيسية، عناصر خمسة مراعاة مع لاسويل .د   
بأي ) تأثير بأي ،(لمن) لمن ،(قناة أي عبر) قناة أي عبر  ،(ماذا يقول)  

المتاحة  الفيديو  مقاطع  من التوثيق خلال  من  البيانات  جمع تقنية  تتم  .(تأثير  
توك تيك حساب  على  @heyouw0  فاخرول آجام الأستاذ  مع  ومقابلات . 

حساب  في فاخرول آجام الأستاذ  من الدعوة رسائل أن الباحثون يستنتج  

توك تيك  @heyouw0 محاور ثلاثة تغطي فيديو مقاطع شكل في تقُدم  

مفهوم العقيدة والإيمان والتوحيد بالله سبحانه وتعالى.الأحكام :رئيسية  

والسلوكيات الأخلاق   الشرعية والقواعد التي حددها الله عز وجل.  

 .الحميدة التي ينبغي على المسلم التحلي بها

للدين والأخلاقية والشرعية العقدية الجوانب  بين تجمع فالرسائل  

تيك الاجتماعي التواصل منصة على للمتابعين تقديمها ويتم الإسلامي،  

هذه طبيعة مع تتناسب  ومؤثرة قصيرة فيديو  مقاطع صورة في توك  

الحديثة الرقمية المنصة . 
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ل  .د  لهارولد  المحتوى تحليل الدعوة، رسائل
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