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ABSTRAK

Marshal Maulana Sjam, B95218115, 2003. Pengaruh Terpaan
Konten Review Gawai Pada Channel Youtube “Gadgetin”
Terhadap Minat Beli Masyarakat Generasi “Z” Di Kota
Bandung

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh
terpaan konten dari kanal Youtube Gadgetin terhadap minat
beli generasi Z. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif
korelatif yang dilakukan melalui analisis data untuk
menghasilkan penemuan dan mencari hubungan antara variabel
bebas dengan variabel terikat. Jumlah sampel yang digunakan
dalam penelitian ini sebanyak 136 sampel yang dikumpulkan
menggunakan teknik probability sampling dengan karakteristik
berada pada rentang usia 12-27 tahun dan merupakan penikmat
konten Youtube Gadgetin. Berdasarkan hasil uji regresi
ditemukan bahwa variabel terpaan konten Youtube Gadgetin
berpengaruh positif signifikan terhadap, minat beli sebesar 65
persen dengan begitu dapat disimpulkan‘juga bahwditblak.
Adapun koefisien dari variabell terpaan konten ‘adalah 0.808
yang berarti bahwa setiap kenaikan 1 unit terpaan konten akan
meningkatkan sebesar 0.808 unit perilaku konsumtif.

Kata Kunci: terpaan konten, terpaan media, minat beli,
perilaku konsumsi, generasi Z.
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ABSTRACT

Marshal Maulana Sjam, B95218115, 2003. The Effect of
Exposure to Gadget Review Content on the Youtube Channel
"Gadgetin" on the Purchase Interest of Generation "z" People
in Bandung City.

This study aims to analyze the effect of exposure to
content from the Gadgetin Youtube channel on generation Z's
buying interest. This research is a correlative quantitative
research conducted through data analysis to produce findings
and find the relationship between the independent variable and
the dependent variable. The number of samples used in this
study were 136 samples collected using probability sampling
techniques with the characteristics of being in the age range of
12-27 years and are connoisseurs of Gadgetin Youtube content.
Based on the results of the regression test, it is found that the
variable exposure to Youtube Gadgetin content has a
significant positive effect,on purchase intention by 65 percent,
so it can also'be concluded that HO is rejected!. The coefficient
of the content exposure variable is 0.808,, which means that
every increase of 1 unit of content exposure will increase by
0.808 units of consumptive behavior.

Keywords. content exposure, media exposure, purchase
intention, consumption behavior, generation Z.
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