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ABSTRACT

Sa’adatin, 1. N. (2024). Representation of Beauty in MAKE OVER Cosmetic
Advertisements: A Semiotics Study of Verbal and Visual Elements English
Literature Department, Faculty of Adab and Humanities, UIN Sunan Ampel
Surabaya. Advisors: (I) Raudlotul Jannah, M. App. Ling (I1) Murni
Fidiyanti, M.A.

This research aims to analyze how beauty is portrayed in MAKE OVER
cosmetic advertisements both verbally and visually. This research uses Roland
Barthes' semiotic theory to examine the meaning conveyed through verbal and
visual cues used in MAKE OVER cosmetic advertisements. This research uses
descriptive qualitative methodology to collect and analyze data on MAKE OVER
cosmetic advertisements sourced from its official Instagram account. The data
collected consists of verbal elements (including slogans and descriptive sentences)
as well as visual elements (including images, color schemes, and layouts) present
in the advertisements.

The results of this study reveal that MAKE OVER advertisements use verbal
and visual cues to represent beauty. Verbal elements are explained as examples
such as the brand name "MAKE OVER", which conveys the meaning of beauty
related to the process of transforming or improving one's appearance. In the world
of beauty, another meaning of this brand name can facilitate positive changes in
one's appearance to become more charming when using makeup from MAKE
OVER cosmetics. Verbal representation of beauty is also exemplified through the
slogans of MAKE OVER products. For example, "Beauty beyond compare”
articulates beauty verbally by conveying the idea of excellence, exclusivity,
perfection, and superiority associated with MAKE OVER products in producing
extraordinary beauty results. The visual cues used in the MAKE OVER
advertisement are to represent beauty. Like a picture of a model which serves to
communicate the idea that using,this product can produce perfect and radiant skin
as seen in the picture. In addition, the.depiction of the 'madel can also aim to
symbolize the ideal picture of beauty that the target market wants or aspires to. In
conclusion, this research shows that MAKE!OVER advertisements use strong
verbal and visual cues to represent the desired beauty.

Keywords: Verbal, Visual, Representation, Advertisement.



ABSTRAK

Sa’adatin, 1. N. (2024). Representasi Kecantikan dalam lklan Kosmetik MAKE
OVER: Kajian Semiotika Unsur Verbal dan Visual. Program Studi Sastra
Inggris, Fakultas Adab dan Humaniora, UIN Sunan Ampel Surabaya.
Pembimbing: (1) Raudlotul Jannah, M. App. Ling (II) Murni Fidiyanti, M.A.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana kecantikan
digambarkan dalam iklan kosmetik MAKE OVER baik secara verbal maupun
visual. Penelitian ini menggunakan teori semiotika Roland Barthes untuk
mengkaji makna yang disampaikan melalui isyarat verbal dan visual yang
digunakan dalam iklan kosmetik MAKE OVER. Penelitian ini menggunakan
metodologi kualitatif deskriptif untuk mengumpulkan dan menganalisis data iklan
kosmetik MAKE OVER yang bersumber dari akun Instagram resminya. Data yang
dikumpulkan terdiri dari elemen verbal (termasuk slogan dan kalimat deskriptif)
serta elemen visual (termasuk gambar, skema warna, dan tata letak) yang ada di
dalam iklan.

Hasil dari penelitian ini mengungkapkan bahwa iklan MAKE OVER
menggunakan isyarat verbal dan visual untuk merepresentasikan kecantikan.
Elemen verbal dijelaskan sebagai contoh seperti nama merek "MAKE OVER",
yang menyampaikan makna kecantikan yang berkaitan dengan proses
transformasi atau memperbaiki penampilan seseorang. Dalam dunia kecantikan,
makna lain dari nama merek ini dapat memfasilitasi perubahan positif pada
penampilan seseorang untuk menjadi lebih menawan ketika menggunakan riasan
dari kosmetik MAKE OVER. Representasi kecantikan secara verbal juga
dicontohkan melalui slogan yang ada pada produk MAKE OVER. Contohnya
"Keindahan yang tak tertandingi™ mengartikulasikan kecantikan secara verbal
dengan menyampaikan ide keunggulan, eksklusivitas, kesempurnaan, dan
superioritas yang diasosiasikan dengan produk MAKE OVER dalam menghasilkan
hasil kecantikan yang luar biasa. Adapun isyarat visual yang. digunakan dalam
iklan MAKE QVER untuk menggambarkan kecantikan, ‘Seperti gambar model
yang berfungsi untuk mengkomunikasikan gagasan bahwa dengan menggunakan
produk ini dapat menghasilkan-kulit yang sempurna dan bercahaya seperti yang
terlihat pada gambar. Selain itu, penggambaran model juga dapat bertujuan untuk
melambangkan gambaran ideal kecantikan yang diinginkan atau dicita-citakan
oleh target pasar. Kesimpulannya, penelitian ini menunjukkan bahwa iklan MAKE
OVER menggunakan isyarat verbal dan visual yang kuat untuk merepresentasikan
kecantikan yang diinginkan.

Kata Kunci: Verbal, Visual, Representasi, Iklan.
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