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Abstrak

Mokhammad A’lan Tabaika, 2023. Konten Dakwah Visual Akun Pondok Pesantren
Nurul Islam Mojokerto Di Instagram (Analisis Semiotika Ferdinand De Saussure
Pada Akun @ypp.Nurulislam), Tesis Program Studi Komunikasi dan Penyiaran
Islam, Program Pascasarjana Universitas Islam Negeri Sunan Ampel Surabaya.

Kata kunci : Konten Dakwah, Visual, Akun Instagram @ypp.nurulislam,
Analisis Semiotika Ferdinand De Saussure.

Dakwah menggunakan gambar visual di instagram menjadi salah satu trend
dalam dunia dakwah saat ini. karena penggunaan kata digabungkan olahan desain
visual berisikan pesan-pesan Islam begitu memikat orang yang melihatnya. kegiatan
ini menjadi salah satu cara yang efektif untuk mempengaruhi dan mengubah perilaku
siapapun yang melihat atau membacanya. Salah satu pesantren yang gencar
memanfaatkan Instagram sebagai media dakwah adalah Pesantren Nurul Islam.
melalui akun Instagramnya @ypp.nurulislam. instansi ini terlihat sering mengunggah
konten berisi pesan dakwah Islam yang didesain dengan pendekatan visual yang
sangat menarik.

Penelitian ini menkaji tentang makna konten dakwah dalam poster instagram
akun @ypp.nurulislam dengan menggunakan metode analisis semiotika model
Ferdinand De Saussure dan Teori New Media. Metode penelitian menggunakan
pendekatan kualitatif deskriptif dengan jenis analisis teks media. Penelitian ini
menggunakan teknik pengumpulan data berupa dokumentasi dan dilakukan observasi
secara mendalam oleh peneliti untuk mendapatkan hasil yang maksimal.

Hasil dalam penelitian ini adalah menunjukkan bahwa adanya proses digitalisasi
dakwah dengan mengonvensi dakwah konvensiaonal menjadi format digital. Dalam
pembuatan konten dakwah @ypp.nurulislam dapat mengemas pesan dakwah dengan
baik sesuai dengan prinsip - prinsip dakwah. Konten dakwah didasarkan pada unsur
agama, sosial, dan budaya masyarakat mojokerto dan kontruksi pesan didasarkan -
pada konteks waktu - waktu yang istimewa dalam agama islam..

Makna konten dakwah yang ada pada;akun Instagram @ypp.nurulislam dengan
menggunakan analisis Semiotika Ferdinand De Saussure adalah mengarah pada
perbaikan akhlak seorang muslim, untuk memperkuat akhlak seorang muslim sangat
didasari pada kultur agama, sosial, dan budaya.



Abstract

Mokhammad A'lan Tabaika, 2023. Visual Da'wah Content of the Nurul Islam
Mojokerto Islamic Boarding School Account on Instagram (Semiotic Analysis of
Ferdinand De Saussure on the @Ypp.Nurulislam Account), Thesis of the Islamic
Communication and Broadcasting Study Program, Postgraduate Program, Sunan
Ampel State Islamic University, Surabaya.

Keywords: Da'wah content, visuals, Instagram account @ypp.nurulislam,
semiotic analysis of Ferdinand De Saussure.

Da'wah using visual images on Instagram has become a trend in the world of da'wah
today. because the use of words combined with the visual design containing Islamic
messages really attracts people who see it. This activity is an effective way to
influence and change the behavior of anyone who sees or reads it. One of the Islamic
boarding schools that intensively uses Instagram as a medium for preaching is the
Nurul Islam Islamic Boarding School. via his Instagram account @ypp.nurulislam.
This agency is seen frequently uploading content containing Islamic preaching
messages which are designed with a very attractive visual approach.

This research examines the meaning of da'wah content in the Instagram poster account
@ypp-nurulislam using the semiotic analysis method model of Ferdinand De Saussure
and New Media Theory. The research method uses a descriptive qualitative approach
with media text analysis and uses Ferdinand De Saussure's semiotic analysis. This
research uses data collection techniques in the form of documentation and in-depth
observations are carried out by researchers to obtain maximum results.

The results of this research show that there is a process of digitizing da'wah by
converting conventional da'wah into digital format. In making da'wah content,
@ypp.nurulislam can package the da'wah message well in accordance with the
principles of da'wah. The content of the da'wah is based on religious, social and
cultural elements of the Mojokerto community and the construction of the message is
based on the context of special times in the Islamic religion.

The meaning of the da'wah content on the Instagram account @ypp.nurulislam using
Ferdinand De Saussure's Semioitical analysis is that it aims to improve the morals of
a Muslim, to strengthen the morals of a Muslim which is very much based on
religious, social and cultural culture.
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