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ABSTRAK 
 

Skripsi ini mengkaji penerapan etika bisnis Islam di butik Beescraf Sidoarjo 
dengan menggunakan pendekatan dari aspek etika bisnis perspektif al-Ghazali. Isu 
etika bisnis nampaknya selalu berkembang dan seharusnya diimbangi dengan 
norma-norma yang sesuai dengan ajaran Islam. Beberapa permasalahan yang 
muncul dalam penelitian ini mencakup ketidakrapihan jahitan dalam produk dan 
kesalahan dalam memeberikan ukuran produk oleh butik Beescarf yang dianggap 
tidak memenuhi etika bisnis Islam.  

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui penerapan etika 
bisnis Islam di butik Beescarf Sidoarjo dan untuk mengetahui analisis etika bisnis 
islam pada butik Beescarf Sidoarjo perspektif imam al-Ghazali. Metode yang 
diterapkan dalam penelitian ini adalah kualitatif. Proses pengumpulan data 
dilakukan dengan observasi, wawancara, dan dokumentasi untuk mengamati proses 
pengelolaan bisnis dan pemasaran pada butik Beescarf, untuk mengetahui 
penerapan etika bisnis Islam.  

Berdasarkan analisis data hasil penelitian, dapat disimpulkan bahwa butik 
Beescarf menerapkan beberapa aspek etika bisnis Islam yang diterapkan dalam 
butik berbuat baik tanpa memaksa saat menagih hutang, berbuat baik saat 
membayar hutang, dan menjual kepada orang yang membutuhkan dengan memberi 
harga yang bisa dibeli oleh pelanggan yang membutuhkan. Kemudian analisis 
perspektif Imam al-Ghazali yang belum sepenuhnya diterapkan dalam butik 
Beescarf masih mengambil keuntungan diatas 10%, masih ada ketentuan jika ingin 
menukarkan produk, dan menjalin hubungan dengan lembaga keuangan bank 
konvensional atau non syariah. 

Penulis memberikan saran kepada butik Beescarf agar konsisten menerapkan 
etika bisnis Islam, sangat berharap agar butik Beescarf tidak mengambil 
keuntungan lebih dari 10%, menghilangkan adanya ketentuan kalau pelanggan 
ingin menukarkan produk, dan tidak menjalin hubungan dengan lembaga keuangan 
bank konvensional atau non syariah, karena tidak sejalan dengan etika bisnis Islam 
perspektif Imam al-Ghazali. Penelitian ini masih awal untuk peneliti Ekonomi 
Syariah, bisa dilanjutkan dengan dengan data yang lebih baik. 

 

Kata kunci: etika bisnis Islam; Imam al-Ghazali; butik Beescarf  
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ABSTRACT 
 

This thesis examines the application of Islamic business ethics in the Beescraf 
Sidoarjo boutique using an approach from the business ethics aspect of al-Ghazali's 
perspective. The issue of business ethics seems to always be developing and should 
be balanced with norms that are in accordance with Islamic teachings. Some of the 
problems that emerged in this research included sloppy stitching in products and 
errors in providing product sizes by the Beescarf boutique which were deemed not 
to comply with Islamic business ethics. 

This research was conducted with the aim of finding out the application of Islamic 
business ethics at the Beescarf Sidoarjo boutique and to find out the analysis of 
Islamic business ethics at the Beescarf Sidoarjo boutique from Imam al-Ghazali's 
perspective. The method applied in this research is qualitative. The data collection 
process was carried out using observation, interviews and documentation to observe 
the business management and marketing processes at the Beescarf boutique, to 
determine the application of Islamic business ethics. 

Based on the analysis of research data, it can be concluded that the Beescarf 
boutique applies several aspects of Islamic business ethics which are applied in the 
boutique to do good without being pushy when collecting debts, do good when 
paying debts, and sell to people in need by giving prices that can be purchased by 
customers who want them. need. Then the analysis of Imam al-Ghazali's 
perspective which has not been fully implemented in the Beescarf boutique still 
takes profits above 10%, there are still provisions if you want to exchange products, 
and establish relationships with conventional or non-shariah banking financial 
institutions. 

The author gives advice to the Beescarf boutique to consistently apply Islamic 
business ethics, really hopes that the Beescarf boutique does not take more than 
10% profit, eliminates the provisions if customers want to exchange products, and 
does not establish relationships with conventional or non-shariah banking financial 
institutions, because it is not in line with Islamic business ethics from Imam al-
Ghazali's perspective. This research is still preliminary for Sharia Economics 
researchers, it can be continued with better data. 

 

Key words: Islamic business ethics; Imam al-Ghazali; Beescarf boutique 
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