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ABSTRACT 

Noor Aziizah Dien Sonia Rinaldo, 2023. "Indonesia's public diplomacy strategy 

through the Vespa World Days 2022 event in Bali". Thesis for the International 

Relations Study Program, Faculty of Social and Political Sciences, UIN Sunan 

Ampel Surabaya. 

Keywords: Public Diplomacy, Vespa World Days 2022, Vespa World Club. 

This research aims to outline Indonesia's public diplomacy strategy implemented 

in organizing Vespa World Days 2022 in Bali. Public diplomacy is defined as a 

strategy to improve the image and reputation of a country on the international 

stage. Vespa World Days 2022, an annual event for the world Vespa community 

which is usually held in Europe, is being held for the first time in Asia, providing a 

golden opportunity for Indonesia to introduce its tourism potential and cultural 

riches after the Covid-19 pandemic to the world community. The formulation of the 

problem in writing this thesis is what is the diplomacy strategy of the Indonesian 

people through the Vespa World Days 2022 event in Bali? This research uses a 

quantitative approach with a descriptive type and with primary and secondary data 

as sources of data obtained. The results of this research show that three public 

diplomacy steps were taken by Indonesia at Vespa World Days 2022 in Bali. It 

found efforts focused on news management, strategic communications, and 

relationship building. Of these three strategies, implemented by Vespa World Club, 

the main aim is to restore the glory of Indonesian tourism by optimizing the 

opportunities presented by Vespa World Days 2022 in Bali. 
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ABSTRAK 

Noor Aziizah Dien Sonia Rinaldo, 2023. "Strategi diplomasi publik Indonesia 

melalui acara Vespa World Days 2022 di Bali". Skripsi Program Studi Hubungan 

Internasional Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik UIN Sunan Ampel Surabaya. 

Kata Kunci: Diplomasi Publik, Vespa World Days 2022, Vespa World Club. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguraikan strategi diplomasi publik Indonesia 

yang diterapkan dalam penyelenggaraan Vespa World Days 2022 di Bali. 

Diplomasi publik diartikan sebagai suatu strategi untuk meningkatkan citra dan 

reputasi suatu negara di panggung internasional. Vespa World Days 2022, sebuah 

acara tahunan komunitas vespa dunia yang biasanya diadakan di Eropa, kali ini 

diadakan pertama kali di Asia, memberikan peluang emas bagi Indonesia untuk 

memperkenalkan potensi pariwisata dan kekayaan budaya pasca pandemi Covid-

19 kepada masyarakat dunia. Rumusan masalah dalam penulisan skripsi ini adalah 

bagaimana strategi diplomasi masyarakat Indonesia melalui acara Vespa World 

Days 2022 di Bali?. Dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif 

dengan jenis deskriptif dan dengan data primer dan skunder sebagai sumber data 

yang diperoleh. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terungkap tiga langkah 

diplomasi publik yang dilakukan Indonesia pada Vespa World Days 2022 di Bali. 

Ditemukan upaya yang terfokus pada manajemen berita, komunikasi strategis, dan 

membangun hubungan. Dari ketiga strategi ini, diimplementasikan oleh Vespa 

World Club bertujuan utama untuk mengembalikan kejayaan pariwisata Indonesia 

melalui optimalisasi peluang yang dihadirkan oleh Vespa World Days 2022 di Bali. 
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https://mtarget.co/blog/360-marketing-campaign/#:~:text=360%20marketing%20campaign%20adalah%20strategi,kepada%20pelanggan%20melalui%20berbagai%20media
https://mtarget.co/blog/360-marketing-campaign/#:~:text=360%20marketing%20campaign%20adalah%20strategi,kepada%20pelanggan%20melalui%20berbagai%20media
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Apa itu Strategi 360 Digital Marketing (tersedia di 

https://lemon.co.id/articles/strategi-360-digital-marketing/ )( diakses pada tanggal 

5 Desember 2023) 

"Tiga Langkah Mitigasi Dampak Covid-19 pada Sektor Pariwisata" (terdapat 

di https://www.kominfo.go.id/content/detail/25857/tiga-langkah-mitigasi-dampak-

covid-19-pada-sektor-pariwisata/0/berita )(diakses pada tanggal 6 Desember) 

Bamsoet Meriahkan Vespa World Day 2022 di Bali, Riding Bareng 

Komunitas Vespa (terdapat di https://www.mpr.go.id/berita/Bamsoet-Meriahkan-

Vespa-World-Day-2022-di-Bali,-Riding-Bareng-Komunitas-Vespa )(dapat diakses 

pada tanggal 7 Desember 2023) 

I Gusti Ayu Dewi Hendriyani, Siaran Pers : Tak Sekadar Event, "Vespa 

World Days 2022" Jadi Atraksi Pariwisata Menarik di Bali (terdapat di 

https://kemenparekraf.go.id/berita/siaran-pers-tak-sekadar-event-vespa-world-

days-2022-jadi-atraksi-pariwisata-menarik-di-bali )( diakses pada tanggal 5 

Desember 2023) 

The Nusa Dua siap jadi tuan rumah event Vespa World Days 2022 (tersedia 

di https://www.itdc.co.id/press-release/the-nusa-dua-siap-jadi-tuan-rumah-event-

vespa-world-day-2022-

20220609034658#:~:text=THE%20NUSA%20DUA%2C%206%20JUNI,World

%20Day%202022%20(VWD%202022 )(diakses pada tanggal 4 Desember 2023) 

Akun resmi instagram @itdc_id (tersedia di 

https://www.instagram.com/p/CdZmVs_Bj43/?igshid=ZDE1MWVjZGVmZQ%3

D%3D )(diakses pada tanggal 6 Desember 2023) 

Akun resmi Instaram @itdc_id (tersedia di 

https://www.instagram.com/p/CefJGOwBDLP/?igshid=ZDE1MWVjZGVmZQ%

3D%3D )( diakses pada tanggal 5 Desember 2023) 

https://lemon.co.id/articles/strategi-360-digital-marketing/
https://www.kominfo.go.id/content/detail/25857/tiga-langkah-mitigasi-dampak-covid-19-pada-sektor-pariwisata/0/berita
https://www.kominfo.go.id/content/detail/25857/tiga-langkah-mitigasi-dampak-covid-19-pada-sektor-pariwisata/0/berita
https://www.mpr.go.id/berita/Bamsoet-Meriahkan-Vespa-World-Day-2022-di-Bali,-Riding-Bareng-Komunitas-Vespa
https://www.mpr.go.id/berita/Bamsoet-Meriahkan-Vespa-World-Day-2022-di-Bali,-Riding-Bareng-Komunitas-Vespa
https://kemenparekraf.go.id/berita/siaran-pers-tak-sekadar-event-vespa-world-days-2022-jadi-atraksi-pariwisata-menarik-di-bali
https://kemenparekraf.go.id/berita/siaran-pers-tak-sekadar-event-vespa-world-days-2022-jadi-atraksi-pariwisata-menarik-di-bali
https://www.itdc.co.id/press-release/the-nusa-dua-siap-jadi-tuan-rumah-event-vespa-world-day-2022-20220609034658#:~:text=THE%20NUSA%20DUA%2C%206%20JUNI,World%20Day%202022%20(VWD%202022
https://www.itdc.co.id/press-release/the-nusa-dua-siap-jadi-tuan-rumah-event-vespa-world-day-2022-20220609034658#:~:text=THE%20NUSA%20DUA%2C%206%20JUNI,World%20Day%202022%20(VWD%202022
https://www.itdc.co.id/press-release/the-nusa-dua-siap-jadi-tuan-rumah-event-vespa-world-day-2022-20220609034658#:~:text=THE%20NUSA%20DUA%2C%206%20JUNI,World%20Day%202022%20(VWD%202022
https://www.itdc.co.id/press-release/the-nusa-dua-siap-jadi-tuan-rumah-event-vespa-world-day-2022-20220609034658#:~:text=THE%20NUSA%20DUA%2C%206%20JUNI,World%20Day%202022%20(VWD%202022
https://www.instagram.com/p/CdZmVs_Bj43/?igshid=ZDE1MWVjZGVmZQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CdZmVs_Bj43/?igshid=ZDE1MWVjZGVmZQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CefJGOwBDLP/?igshid=ZDE1MWVjZGVmZQ%3D%3D
https://www.instagram.com/p/CefJGOwBDLP/?igshid=ZDE1MWVjZGVmZQ%3D%3D
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ITDC fokus kembalikan The Nusa Dua dan the Mandalika menjadi destinasi 

wisata unggulan berkelas internasional (terdapat di https://www.itdc.co.id/press-

release/itdc-fokus-kembangkan-the-nusa-dua-dan-the-mandalika-menjadi-

destinasi-wisata-unggulan-berkelas-internasional-20200827061102 )(diakses pada 

tanggal 5 Desember 2023) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

https://www.itdc.co.id/press-release/itdc-fokus-kembangkan-the-nusa-dua-dan-the-mandalika-menjadi-destinasi-wisata-unggulan-berkelas-internasional-20200827061102
https://www.itdc.co.id/press-release/itdc-fokus-kembangkan-the-nusa-dua-dan-the-mandalika-menjadi-destinasi-wisata-unggulan-berkelas-internasional-20200827061102
https://www.itdc.co.id/press-release/itdc-fokus-kembangkan-the-nusa-dua-dan-the-mandalika-menjadi-destinasi-wisata-unggulan-berkelas-internasional-20200827061102

