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ABSTRAK 

Nail Syarif, NIM B05219031, 2023. Preferensi Mahasiswa 

IMM (Ikatan Mahasiswa Muhammadiyah) Terhadap Media 

Dakwah. 

Kata Kunci : Preferensi, Media Dakwah, Mahasiswa IMM 

Pada era sekarang teknologi sudah canggih yang mana 

mempermudahkan seseorang dalam melakukan dan 

melaksanakan kegiatan sehari-hari. Begitu pula dengan 

kecanggihan media sosial yang mana dapat membantu 

seseorang dalam melakukan aktifitas serta kegunaannya yang 

sesuai dengan kebutuhan. Penelitian ini membahas mengenai 

Preferensi Mahasiswa IMM Terhadap Media Dakwah. Dalam 

penelitian ini objek yang diteliti adalah Mahasiswa IMM UIN 

Sunan Ampel Surabaya dengan jumlah 115 orang responden. 

Lalu media dakwah yang dimaksud adalah media sosial yang 

menjadi sarana sebagai media dakwah yang digunakan Baik 

kebutuhan ataupun fungsi dari kegunannya.  

Dalam penelitian ini terdapat rumusan masalah yaitu 

Bagaimana Preferensi Mahasiswa IMM (Ikatan Mahasiswa 

Muhammadiyah) UIN Sunan Ampel Surabaya terhadap media 

dakwah serta tujuan dari penelitian ini yaitu Untuk Mengetahui 

dan menjelaskan Mengenai Preferensi Mahasiswa IMM (Ikatan 

Mahasiswa Muhammadiyah) Terhadap media dakwah. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian kuantitatif 

jenis deskriptif serta menggunakan metodogi survey melalui 

kesioner dalam pengumpulan datanya. Hasil yang diperoleh 

peneliti dari penelitian ini adalah mengenai kategori preferensi 

mahasiswa IMM terkait media dakwah yang informatif 

sebanyak 60 orang dari keseluruhan responden  dengan 

presentase 52,2% yang memilih Instagram sebagai pilihan 

media dakwah yang informatif. Kemudian untuk kategori media 

dakwah yang aktual dalam menyampaikan pesan sebanyak 33 
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responden yang memilih Twitter dengan presentase 28,7%. Lalu 

pada kategori media dakwah yang mengedukasi sebanyak 51 

orang responden dari keseluruhan memilih Youtube sebagai 

media dakwah pilihannya dengan presentase sebesar 44,3%. 

Dan pada kategori media dakwah sebagai media yang 

menghibur ditemukan sebanyak 33 orang dari keseluruhan 

responden memilih Tiktok sebagai pilihan medianya dengan 

presentase sebesar 28,7%. 
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ABSTRACT 

Keywords : Preference, Media Da’wa, IMM College Student 

In the current era, technology is sophisticated which 

makes it easier for someone to carry out and carry out daily 

activities. Likewise with the sophistication of social media 

which can help someone in carrying out activities and uses 

according to needs. This study discusses IMM Student 

Preferences for Da'wah Media. In this study, the objects studied 

were IMM students at UIN Sunan Ampel Surabaya with a total 

of 115 respondents. Then the da'wah media in question is social 

media which is a means as a da'wah media that is used both for 

the needs and functions of its use. 

In this study, there is a formulation of the problem, namely 

How IMM Student Preferences (Ikatan Mahasiswa 

Muhammadiyah) UIN Sunan Ampel Surabaya for da'wah media 

and the purpose of this research is to know and explain about 

IMM Student Preferences for Da'wah media. 

This study uses descriptive quantitative research methods 

and uses survey methodologies through questionnaires in 

collecting data. The results obtained by the researchers from this 

study were regarding the preference category of IMM students 

regarding informative da'wah media as many as 60 of the total 

respondents with a percentage of 52.2% who chose Instagram as 

the choice of informative da'wah media. Then for the actual 

da'wah media category in delivering messages as many as 33 

respondents chose Twitter with a percentage of 28.7%. Then in 

the category of educating da'wah media, 51 respondents out of 

all chose Youtube as their preferred da'wah media with a 

percentage of 44.3%. And in the da'wah media category as an 

entertaining medium, it was found that as many as 33 people out 

of all respondents chose Tiktok as their media choice with a 

percentage of 28.7%. 
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 نبذة مختصرة 

 

Nail Syarif, NIM B05219031, 2023.  المحمدية طلاب  جمعية   تفضيل 
IMM لوسائل الإعلام الدعوية. 

 IMM الكلمات المفتاحية: التفضيلات ، إعلام الدعوة ، طلاب

القيام  ما  شخص  على  يسهل  مما  متطورة  التكنولوجيا  تعد   ، الحالي  العصر  في 

بالأنشطة اليومية والقيام بها. وبالمثل مع تطور وسائل التواصل الاجتماعي التي يمكن 

ا ما في تنفيذ الأنشطة والاستخدامات وفق ا للاحتياجات. تناقش هذه  أن تساعد شخص 

لوسائل الإعلام الدعوية. في هذه الدراسة ، كانت   IMM الدراسة تفضيلات الطلاب

طلاب هي  المدروسة   UIN Sunan Ampel Surabaya في IMM الكائنات 

التواصل الاجتماعي ،    115بإجمالي   الدعوة هو وسائل  فإن إعلام  إذن ،  مشارك ا. 

 .وهي وسيلة كوسيلة للدعوة تستخدم لحاجات ووظائف استخدامها

طلاب  تفضيلات  كيف  وهي   ، للمشكلة  صياغة  هناك   ، الدراسة  هذه   IMM في 

المحمدية) الإعلام  UIN Sunan Ampel Surabaya (جمعية طلاب  لوسائل 

الطلاب تفضيلات  وشرح  معرفة  هو  البحث  هذا  من  والغرض   IMM الدعوية 

( طلاب المحمدية( ( لوسائل الإعلام الدعويةجمعية  . 

تستخدم هذه الدراسة طرق البحث الكمي الوصفي وتستخدم منهجيات المسح من خلال  

هذه  من  الباحثون  عليها  حصل  التي  النتائج  كانت  البيانات.  جمع  في  الاستبيانات 

تفضيل طلاب بفئة  تتعلق  لما   IMM الدراسة  التثقيفية  الدعوة  بوسائل  يتعلق  فيما 

إلى   بنسبة    60يصل  المستجيبين  إجمالي  اختاروا52.2من  الذين   ٪  Instagram 

توصيل   في  الفعلية  الدعوة  إعلام  لفئة  بالنسبة  ثم  الإعلامية.  الدعوة  لوسائل  كخيار 

٪. ثم في فئة تثقيف الإعلام الدعوي ،  28.7مستجيب ا تويتر بنسبة    33الرسائل اختار  

٪. وفي  44.3مستطلع موقع يوتيوب كوسيلة دعوية مفضلة لديهم بنسبة    51اختار  

ا من   33فئة وسائل الإعلام الدعوية كوسيلة ترفيهية ، وجد أن ما يصل إلى   شخص 

٪28.7جميع المستجيبين اختاروا تك توك كخيار إعلامي بنسبة  . 
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