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KATA PENGANTAR

Puji syukur peneliti panjatkan kehadirat Allah yang Maha Rahman-Rahim,
yang Maha Fattah-’Alim yang telah memberikan karunia-Nya sehingga peneliti
mampu menyelesaikan skripsi penelitian dengan baik setelah melalui berbagai

rintangan.

Sholawat serta salam semoga tetap tercurah dan terlimpahkan kepada Nabi
akhir Zaman, Nabi Muhammad SAW, beserta keluarga, sahabat dan seluruh

pengikutnya.

Terselesaikannya skripsi ini merupakan hasil kerja keras peneliti dan berkat
bantuan dari beberapa pihak yang telah memberikan bimbingan, kritik maupun saran.
Untuk itu penulis menyampaikan terima kasih kepada:

Prof. Dr. Abd A’la, MA, Rektor UIN Sunan Ampel Surabaya.
Prof. Dr. H. Moh. Sholeh., M.Pd, PNI, Dekan Fakultas Psikologi dan Kesehatan.
Rizma Fithri S.Psi, M.Si Ketua Jurusan Psikologi, Fakultas Psikologi dan Kesehatan Uin
Sunan Ampel Surabaya.
Dr. Suryani, S.Ag, S.Psi, M.Psi, Ketua Prodi Psikologi Fakultas Psikologi dan Kesehatan
UIN Sunan Ampel Surabaya.
Dr. Abdul Muhid, M.Si, Dosen pembimbing skripsi yang mengarahkan penulis demi
kelancaran penyelesaian skripsi ini.
Seluruh staff akademika UIN Sunan Ampel khususnya Program Studi Psikologi Fakultas
Psikologi dan Kesehatan UIN Sunan Ampel Surabaya yang telah banyak membantu
penulis dalam menyelesaikan skripsi ini.
Kedua orang tua saya tercinta yang senantiasa member dukungan, doa juga biaya materi
untuk terselesaikannya skripsi ini
Kepada teman-teman Psikologi G3 angkatan 2010, terimakasih untuk persahabatan,
bantuan, keluh kesah bersama dalam mencapai tujuan akhir bahagia bersama.
Teman-teman yang telah membantu hingga terselesaikannya skripsi ini.
Semua pihak yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu, yang selalu memberi
semangat dalam penyelesaian skripsi ini.

Tiada imbalan yang dapat penulis berikan, kecuali hanya do’a semoga Allah

SWT memberikan imbalan yang lebih baik kepada pihak yang bersangkutan yang



telah memberikan banyak jasanya sehingga penulis mampu menyelesaikan skripsi ini

dengan baik.

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa skripsi ini masih jauh dari sempurna.
Hal ini tidak lain karena keterbatasan kemampuan penulis. Oleh karena itu penulis
mengharapkan kritik dan saran dari para pembaca agar skripsi ini menjadi lebih

sempurna. Demikian semoga makalah dapat memberikan manfaat.

Surabaya, 15 Januari 2016
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