BAB VI

PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka kesimpulan

yang dapat diambil yaitu sebagai berikut:

1.

Berdasarkan pengujian secara parsial (uji t) diperoleh nilai koefisien
regresi variabel tingkat religiusitas mempunyai nilai thitung 2,375 lebih
besar dari tiaber 2,010 dan nilai signifikansi 0,022 lebih kecil dari 0,05.
Sedangkan nilai koefisien regresi variabel persaingan usaha mempunyai
nilai thing 5,491 lebih besar dari tiaver 2,010 dan nilai signifikansi 0,000
lebih kecil dari 0,05. Hal ini berarti hipotesis diterima yaitu terdapat
pengaruh positif dan signifikan secara parsial antara variabel tingkat
religiusitas (Xi) dan persaingan usaha (X2) terhadap variabel perilaku
bisnis pedagang muslim (Y) di pasar Sidorejo Desa Takerharjo
Kecamatan Solokuro Kabupaten Lamongan.

Berdasarkan pengujian simultan (Uji F) diperoleh Fhitung 32,917 lebih
besar dari Fiapel 3,187. Hal ini berarti hipotesis diterima bahwa terdapat
pengaruh positif dan signifikan secara simultan atau bersama-sama
variabel tingkat religiusitas (Xi) dan persaingan usaha (X:) terhadap
variabel perilaku bisnis pedagang muslim (Y) di pasar Sidorejo Desa

Takerharjo Kecamatan Solokuro kabupaten Lamongan.
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3. Variabel persaingan usaha (X;) yang mempunyai pengaruh dominan
terhadap perilaku bisnis pedagang muslim di pasar Sidorejo Desa
Takerharjo Kecamatan Solokuro Kabupaten Lamongan. Hal ini
dibuktikan berdasarkan nilai koefisien beta variabel persaingan usaha (X2)
yaitu 0,594 lebih besar dari nilai koefisien beta variabel tingkat
religiusitas (X1) yaitu 0,257 dan nilai signifikansi persaingan usaha 0,000

lebih kecil dari nilai signifikansi tingkat religiusitas 0,022.

B. Saran
Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah disajikan maka
selanjutnya peneliti menyampaikan saran-saran yang kiranya dapat
memberikan manfaat kepada pihak-pihak yang terkait atas hasil penelitian ini.
Adapun saran-saran yang dapat disampaikan adalah sebagai berikut:
1. Untuk Peneliti Selanjutnya
Penelitian ini disadari masih terbatas, sehingga dapat dikaji lebih
jauh lagi oleh peneliti selanjutnya baik segi pengukuran kualitatif maupun
kuantitatif dengan memperdalam obyek penelitian maupun memperluas
obyek penelitian. Peneliti selanjutnya juga diharapkan mampu melakukan
penelitian yang membahas tentang faktor-faktor atau variabel lain yang
mempengaruhi perilaku bisnis pedagang muslim.
2. Untuk Pedagang Muslim
Agama Islam merupakan pedoman dan acuan yang harus

dipraktekkan oleh para muslim dalam kehidupan yang komplek saat ini,
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termasuk para pedagang muslim dalam menjalankan bisnisnya atau
berdagang yang harus berhadapan dengan persaingan usaha yang mana
dari hari ke hari persaingan usaha semakin tinggi dan ketat. Agama Islam
mempunyai aturan-aturan atau etika yang harus dipatuhi oleh para
penganutnya, termasuk dalam kegiatan ekonomi yaitu berbisnis atau
berdagang agar perilaku dalam berbisnis tidak menyimpang dari ajaran
Islam. Oleh karena itu, para pedagang muslim hendaknya Ilebih
meningkatkan lagi rasa keberagamaan (religiusitas) nya agar semakin baik
dan mampu bersikap positif dengan menjadikan persaingan usaha sebagai
motivasi diri untuk lebih berprestasi dalam berdagang atau berbisnis
sehingga segala perilaku dalam berbisnis atau berdagang sesuai dengan
ajaran Islam dan melakukan persaingan usaha secara sehat.
Untuk Tempat Penelitian

Pasar Sidorejo yang berada di Desa Takerharjo Kecamatan Solokuro
Kabupaten Lamongan ini dalam pelaksanaannya belum benar-benar
terorganisir. Hal tersebut menyebabkan peneliti kurang mendapatkan
referensi yang dibutuhkan untuk penelitian ini, karena kurangnya
informasi mengenai profil pasar Sidorejo dan tidak adanya data dalam
bentuk arsip. Untuk itu, diharapkan pasar Sidorejo selalu memperbarui
informasi setiap periode untuk mengetahui keadaan perkembangan pasar
tersebut dan dibukukan yang kemudian menjadi arsip pasar tersebut dan

desa tempat pasar tersebut berada.



