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Pedoman Wawancara :

1. Bagaimana kronologi munculnya isu sosial tentang wacana pengangkatan
Pare sebagai Ibukota Kabupaten Kediri, namun terdapat pertentangan dan
akhirnya wacana tersebut dibatalkan?

2. Publik menganggap dan telah berasumsi bahwa kota Pare telah lahir dan
berkembang menjadi Kampung Inggris di Indonesia, hal ini dikarenakan
banyak tempat pelatihan Bahasa Inggris yang telah tersebar di daerah Pare.
Bagaimana Pemerintah Kabupaten Kediri merespons hal tersebut?

3. Bagaimana upaya dari Pemerintah Kabupaten Kediri agar kota Pare bisa
terus eksis dan dan berkembang, serta mempunyai ciri yang bisa
membedakan dengan daerah-daerah di Indonesia?

4. Perencaan-perencaan apa saja yang perlu diagendakan untuk
merealisasikan tujuan tersebut?

5. Bagaimana bentuk-bentuk komunikasi Pemerintah Kabupaten Kediri
untuk menginformasikan dan mempromosikan potensi yang dimiliki oleh
Kabupaten Kediri, khususnya kota Pare?

6. Dengan pihak mana saja Pemerintah Kabupaten Kediri bekerja sama
dengan stakeholder untuk membangun dan memberdayakan potensi kota
Pare?

7. Bagaimana upaya Pemerintah Kabupaten Kediri untuk mempersuasi
warga kota agar pemahaman warga bisa senada dan sejalan dalam
menjalankan program-program city branding Kabupaten Kediri?

8. Hambatan-hambatan apa saja yang sering muncul ketika Pemerintah
Kabupaten Kediri mengkomunikasikan program city branding untuk
Publik?



