BABV

PENUTUP

A. Kesimpulan

S analisis faktor-

faktor ya Hotel Syariah

Walisong

a faktor yang membuat konsumen ilih Hotel
isongo yaitu faktor budaya, faktor s adi dan
ogis.
2. Dari tersebut yang paling sumen memilih
hotel sumen, menurut
embuat mereka
memutuskan menginap ariah Walisongo. Sedangkan dari
Faktor sosial yang memilih Hotel Syariah Walisongo karena bersama
kelompok dan keluarganya yaitu 9 konsumen.

Sedangkan faktor pribadi dan faktor psikologis tidak memiliki pengaruh

yang besar terhadap konsumen dalam memilih Hotel Syariah Walisongo.
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B. Saran
1. Bagi pihak Hotel Syariah Walisongo untuk selalu mengembangkan
fasilitas sarana dan prasarana agar Hotel Syariah Walisongo dapat

menjadi hotel yang besar dengan konsep syariahnya.

2. Memperluas kegiatan pro uk meningkatkan jumlah media iklan

diantaranya sebagai b

b. K n travel-travel.
uas jaringannya.

n promosi di media elektronik da ia maya

roses pelayanan agar dapat mem elayanan yang

sesuai uhan dan keinginan ta menginap.
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