BAB IV

ANALISIS DATA

Analisis data merupakan proses mengatur urutan data, mengorganisasikan
keadaan pola, kategori dan satuan uraian dasar. Pada tahap ini data diperoleh
dari berbagai sumber yaitu, wawancara, catatan lapangan, dokumen dan data

lain yang mendukung, dikumpulkan dan dianalisis.

A. Temuan Penelitian

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan pada pendengar muda RRI
Surabaya dalam program musik keroncong, diperoleh beberapa kategori,
sehingga memperoleh temuan-temuan mengenai motivasi atau dorongan
mendengarkan program keroncong PRO 4 RRI Surabaya yang akan peneliti
sajikan sebagai berikut :

1. Motif Afektif.

Motif afektif yaitu motif yang berhubungan dengan usaha-usaha
memperkuat pengalaman-pengalaman yang bersifat keindahan, kesenangan,
dan emosional dari pendengar muda. Mencari kesenangan dan hiburan
merupakan dorongan atau motivasi yang didapatkan pendengar muda melalui
media, yaitu program Mancong. Ada dorongan emosional (seperti rasa tenang,
rasa bangga), pengalaman menyenangkan dan estetis terhadap keroncong yang
dimiliki pendengar muda setelah maupun sebelum mereka mendengarkan
program Mancong, Pelarian dari rutinitas atau masalah serta pelepasan emosi

oleh pendengar muda merupakan bagian dari motif ini.
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2. Motif Aktualisasi Diri.

Motif aktualisasi diri adalah motif yang berhubungan untuk memperkuat
kepercayaan, kesetiaan, dan status pribadi di masyarakat. Motif ini dapat
diperoleh pendengar muda dari adanya keinginan masing-masing pendengar
untuk meningkatkan harga diri dan eksistansi diri di masyarakat dan
berhubungan dengan psikologi individu. Dengan meningkatkan harga diri dan
eksistensi diri maka pendengar muda dapat dipercaya, memiliki status pribadi
di tengah-tengah masyarakat, serta kesetiaan pendengar muda akan suatu hal
dapat terjalin. Dalam penelitian ini keberadaan pendengar muda diantara
pendengar lain dapat diakui dan dapat diterima sebagai sesama pecinta
keroncong. Dengan seluruh hal yang dimiliki pendengar muda terhadap
keroncong maka membuat mereka status atau identitas di komunitas
keroncong. Motif ini memberikan penguatan nilai atua penambah keyakinan,
pemahaman diri individu, eksplorasi realitas, dan sebagainya.

3. Motif Berafiliasi.

Motif berafiliasi adalah motif yang berkaitan dengan usaha-usaha untuk
memperkuat interaksi dengan keluarga, teman-teman dan dengan alam
sckelilingnya. Motif ini didasarkan oleh adanya keinginan setiap individu
untuk berafiliasi. Dorongan atau motivasi pendengar muda untuk mengetahui
keadaan orang lain seperti pendengar lain sesama pecinta keroncong,

berinteraksi dengan pendengar lain, dengan penyiar, atau pun menemukan
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teman baru dengan interaktif melalui program Mancong (manfaat sosial atau
relasi dalam percakapan pendengar muda).
4. Motif Kognitif.

Motif kognitif yaitu motif yang dimiliki pendengar muda yang berkaitan
dengan usaha-usaha untuk memperkuat informasi, pengetahuan, serta
pengertian lingkungan sekitar mengenai keroncong. Motif ini didasarkan pada
keinginan pendengar muda untuk mengerti dan menguasai lingkungan sekitar.
Motif kognitif timbul karena adanya dorongan-dorongan seperti keingintahuan
(causality) dan penjelajahan pada diri masing-masing pendengar (exploratory).
Jadi dengan adanya motif ini, pendengar dapat memperoleh informasi,
pengetahuan, dan pemahaman mengenai keroncong. Dengan adanya informasi
atau pengetahuan, dan pemahaman terhadap keroncong tersebut dapat
memengaruhi pendengar muda atua akan membantu pendengar muda

melakukan pengawasan terhadap lingkungannya (surveillance).

B. Kofirmasi Temuan dengan Teori
Dalam hal mencapai suatu kesimpulan yang benar dan objektif, dalam bab
ini peneliti akan melakukan konfirmasi dan analisa dari beberapa data yang
telah ditemukan dilapangan dengan teori yang menjadi landasan dalam
penelitiain ini, seperti telah dijelaskan di bab sebelumnya.
Penggunaan media oleh pendengar muda dalam paguyuban pecinta RRI
Surabaya didasari oleh kebutuhan mereka terhadap media massa dan dalam hal

ini adalah radio. Berawal dari kebutuhan yang menyebabkan motivasi yang
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mendorong aktivitas individu menggunakan radio. Jenis kebutuhan dalam
kaitannya dalam penggunaan media massa.

Setelah peneliti meguraikan atau peneliti deskripsikan maka motif
pendengar muda tersebut di atas ada dalam teori uses and gratifications yang
menanyakan lebih dalam mengapa dan bagaimana khalayak aktif
menggunakan media massa. Khalayak mempunyai berbagai kebutuhan dan
keinginan yang kemudian menimbulkan motivasi dan motif tertentu yang dapat
dipenuhi dengan menggunakan media massa dan melakukan pemilihan media.
Motivasi pendengar di bagi ke dalam empat motif menurut McQuail. Seperti

yang dijelaskan sebagai berikut :

1. Motif Informasi (Surveillance)

Motif informasi berkaitan dengan keinginan untuk menambah pengetahuan
atau hal-hal baru, yaitu mendengarkan program Mancong. Motif mencari
informasi yang didorong oleh diri pendengar muda antara lain :

a. Memperoleh wawasan atau pengetahuan tentang musik keroncong terbaru
(top request). Keingintahuan pendengar muda mengenai hal-hal baru apa saja
yang ada dalam program Mancong , seperti lagu-lagu keroncong terbaru yang
sering diputar di AM 585 KHz PRO 4 RRI Surabaya.

b. Pendengar muda juga benar-benar menggemari musik keroncong dan tidak
ingin ketinggalan lagu-lagu keroncong yang terbaru.

c. Melalui Mancong pendengar muda juga dapat memuaskan rasa ingin tahu

dan minat umum.
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d. Pendengar muda juga dapat belajar atau mendapatkan pendidikan diri
mengenai Bahasa Kromo sebagai tambahan referensi komunikasi dengan
orang-orang sekitar (orang-orang Surabaya) yang kebanyakan berbahasa
tersebut.

e. Pendengar muda juga dapat mendengarkan pengalaman-pengalaman para
pendengar lain yang disiarkan secara langsung (interaktif) oleh AM 585KHz
PRO 4 RRI Surabaya. Pengalaman-pengalaman yang dialami para pendengar
dalam bemyanyi lagu keroncong dan pengalaman para pendengar dalam

kehidupan sehari-harinya.

2. Motif Identitas Personal (Personal Identity)

Keinginan untuk memperkuat atau menonjolkan sesuatu dalam diri sendiri.
Dalam hal ini berkaitan dengan keinginan individu untuk meperkuat atau
menonjolkan sesuatu yang penting dalam diri sendiri, antara lain :

a. Pendengar muda yang mendengarkan program Mancong ingin
meningkatkan pemahaman tentang kepribadian diri sendiri.

b. Ingin mengidentifikasikan diri dengan orang lain dan menigkatkan rasa
memiliki, selain itu pendengar muda juga dapat mengidentifikasikan dini
dengan nilai-nilai dalam media yang digunakan, yaitu media radio.

c. Ingin mencari tokoh atau profil untuk dijadikan panutan dikehidupan
sehari-hari. Dari situ pendengar muda dapat meningktakan pemahaman

tentang din sendin.
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Ingin mendapatkan contoh aktivitas yang dilakukan seperti ingin ikut
berinteraksi secara langsung dengan penyiar yang memandu acara
Mancong. Hal ini disebabkan karena ingin mendapatkan informasi,
request, kirim salam kepada pendengar yang sedang mendengarkan
program Mancong .

Dengan lagu-lagu yang diputar di Mancong, pendengar muda juga dapat
berlatih vokal dalam keahlian bermyanyi keroncong agar mendapatkan
pengalam lebih dan memiliki ski/l yang lebih pula. Dari situ pendengar
muda juga menemukan penunjang nilai-nilai pribadi dan menemukan atau
meniru mode yang berkaitan dengan keroncong.

Penyiar program Mancong dirasa sangat ramah sehingga pendengar mud
aingin ikut memberikan komentar melalui telepon atau sms dengan

penyiar

3. Motif Integrasi dan Interaksi Sosial (Personal Relationship)

Keinginan untuk berhubungan dengan orang lain atau suatu nilai tertentu.

Dalam hal ini berkaitan dengan keinginan individu untuk berhubungan dengan

a.

orang lain atau suatu nilai tertentu, seperti :

Memperoleh pengetahuan tentang keadaan orang lain dan meningkatkan
empati sosial. Pendengar muda mendapatkan hal ini ketika mereka
berkirim salam kepada pendengar lain yang memiliki kecintaan terhadap

program keroncong PRO 4 RRI Surabaya.
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b. Mengidentifikasikan diri dengan orang lain dan meningkatkan rasa
memiliki.

c. Ikut membantu menjalankan peran sosial dalam melestarikan keroncong
melalui program Mancong.

d. Memungkinkan seseorang untuk dapat menghubungi sanak komunitas
pecinta keroncong, teman dan pendengar lain dalam paguyuban pecinta
RRI Surabaya.

e. Menemukan teman selain dari manusia. Dengan adanya motif mengikuti
program Mancong, pendengar muda juga bisa berteman dan bersahabat
dengan musik jenis keroncong. Mereka sudah menjadikan keroncong

sebagai teman di saat-saat atau dalam situasi tertentu.

4. Motif Hiburan (Diversity)

Berkeinginan untuk melepaskan diri dari kejenuhan dalam hal berkaitan
dengan keinginan individu untuk melepaskan diri dari kejenuhan, diantaranya :
a. Ingin bersantai setelah seharian menjalankan tugas. Pendengar muda

mengikuti program Mancong karena menurut mereka lagu-lagu yang diputar

di program tersebut membuat suasana menjadi lebih santai.

b. Ingin mencari sarana untuk melepas ketegangan emosi dari permasalahan
yang dihadapi. Melepaskan diri atau terpisah dari permasalahan yang secara
psikologis individu membutuhkan penyelesaian. Dengan mendengarkan
lagu-lagu keroncong yang diputar di Mancong pendengar muda dapat

sejenak merefresh kan kembali diri dari persoalan yang tengah dialami.
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c. Ingin melepas kepenatan dari rutinitas yang ada. Mendengarkan Mancong
untuk mengisi waktu luang menjadi dorongan pendengar muda mengikuti
program ini. Pendengar muda mengikuti program Mancong karena menurut
mereka acara tersebut yang paling menghibur atau pas untuk didengarkan di
saat siang hari atau di saat jam istirahat setelah bekerja, sekolah, dan kuliah.

d. Memperoleh kenikmatan jiwa dan estetis. Semuapendengar muda
mendapatkan kenyamanan, kedamaian, rasa ‘adem-ayem’ di saat
mendengarkan Mancong karena lagu keroncong memiliki irama dan jenis
musik yang mendayu-dayu dan lebih pas di hati pendengar muda, hingga
bisa menimbulkan suatu imajinasi tertentu.

e. Individu dapat memenuhi keinginan untuk mendengarkan lagu-lagu
keroncong favorit. Hal itu juga mendorong pendengar muda untuk
menyalurkan emosi mereka sambil ikut bernyanyi ketika lagu kesukaan

yang direquest diputarkan dalam program Mancong.



